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Hyvä makumuisto ja 
autenttinen tarina saavat 
matkailijat palaamaan 
kohteisiin uudelleen. 
Myös Itämeren alueella 

on oma uniikki tarinansa, johon liitty-
vät alueen maut, historia ja intohimo 
ruokaa kohtaan.

Tämä opas auttaa ruoantuottajia ke-
hittämään palvelutarjontaansa niin, 
että he voivat tarjota matkailijoille 
unohtumattomia ruokamatkailuelä-
myksiä. Palvelutarjonnan moni-
puolistaminen auttaa monin tavoin 
parantamaan yrityksen resilienssiä 
sekä hyvinä että huonoina aikoina. 
Uudet tulonlähteet monipuolistavat 
myyntiä ja tekevät siitä kannatta-
vampaa – ja mikä tärkeintä, myös 
työn ilo lisääntyy.

Mitä ruokamatkailu on?
World Food Travel Associationin 
(WFTA) mukaan ruokamatkailu 
tarkoittaa matkailua, jossa matkai-
lija matkustaa kohteeseen kokeak-
seen paikalliset maut ja sitä kautta 
paikan hengen. Matkailijat haluavat 
tutustua aitoon paikalliseen kult-
tuuriin ruoan ja juomien kautta sekä 
nauttia elämyksistä matkakoh-
teessa. Ruokamatkailutuotteiden 
kilpailuvalttina on kaikkien viiden 
aistin käyttäminen.

Monissa tutkimuksissa on havaittu 
ruokamatkailun kasvava merkitys 
matkailun edistäjänä ympäri maail-
maa. WFTA:n mukaan 53 % loma-
matkailijoista on ruokamatkailijoita 
(lähde: 2020 Food Travel Monitor). 

2. RUOKAMATKAILU 
ITÄMEREN ALUEELLA
Uusiin makuihin, paikkoihin ja kulttuureihin tutustuminen on 
yksi tärkeimmistä matkailun motiiveista ympäri maailmaa. 

•	Lisää suoramyyntiä

•	Valmius perustaa verk­
kokauppa tai kasvattaa 
nykyistä verkkomyyntiä

•	Omiin tuotteisiin pohjau­
tuvien matkamuistojen 
myyminen

•	Pienempi riippuvuus 
sääolosuhteista

•	Uusia mielenkiintoisia 
työtehtäviä

•	Uusia kohderyhmiä ja 
yhteistyökumppaneita

•	Oman brändin tunnetuk­
si tekeminen ja vahvista­
minen

Miten ruoantuottaja hyötyy matkailun 
toimialalle laajentamisesta?
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Kuvien teemojen ja sommittelun 
kannattaa olla harkittuja.

Markkinointitekstin  
ydinasiat:

•	Tuotteen nimi
•	Kesto
•	Hinta
•	Saatavuus
•	Varaus- ja maksutavat

Paikallinen näkyvyys ja 
yhteismarkkinointi

Huolehdi, että esitteesi tai mai-
noksesi löytyvät matkailuinfosta, 
ravintoloista, myymälöistä ja 
majoituskohteista. Jos jaat tu-
lostettavaa materiaalia, varmista 
sen arvo asiakkaalle – esim. 
alennus mainoksen näyttämällä.

Ristiinmarkkinointi:

Tee yhteistyötä muiden alueen 
ruokamatkailuyritysten kanssa. 
Laadi esim. yhteisiä karttoja tai 
esitteitä. Suosittele vain yrityksiä, 
joiden toiminnan tunnet ja joihin 
luotat.

5. ASIAKKUUKSIEN HALLINTA 
JA MARKKINOINTI

Positiivinen asiakaskokemus 
syntyy hyvästä palvelu-
kokemusta. Tyytyväiset 
asiakkaat kertovat koke-
muksistaan eteenpäin. 

Positiivista kokemusta voi vahvistaa 
lisäksi pienellä kylkiäisellä, esimer-
kiksi alennuksella tai lahjalla.

Etsi ruokamatkailijoita sieltä,  
missä he jo ovat
Markkinoita ei tarvitse luoda tyhjäs-
tä. Liity mukaan olemassa oleviin 
alustoihin ja yhteisöihin. Esimerkiksi:

• Eatwith: ruokaelämyksiä jakava 
yhteisö, erityisesti kaupunkialueille.

•	Travelling Spoon: kotikokkausta, 
torikierroksia, kulttuurielämyksiä.

•	Airbnb Experiences & Booking.
com Activities: kansainvälisesti 
tunnetut alustat, joilla myös ruoka-
matkailuelämyksiä.

Nämä alustat vaativat rekisteröity-
misen ja ottavat yleensä 10–30 % 
komission.

Perinteiset ja digitaaliset 
markkinointikanavat
Yrityksen tarina koostuu kahdesta 
osasta:

1.	 Liiketoiminta ja tarjonta – kuka 
olet, mitä tarjoat, missä toimit.

2.	 Kohderyhmää puhuttelevat 
viestit – mieleenpainuva tarina 
tai myyntipuhe.

Uusien asiakkaiden hankinta on keskimäärin viisi kertaa 
kalliimpaa kuin nykyisten pitäminen. On siis tärkeää 
tunnistaa nykyisten asiakkaiden arvo ja panostaa heidän 
sitouttamiseensa.

Sama tuote voidaan esittää eri 
tavoin eri yleisöille. Esimerkiksi 
maaseudun B&B-majoitus voi 
korostaa rauhaa ja luontoa senio-
reille, tai aktiviteetteja ja elämyksiä 
nuorille.

Missä kohderyhmäsi liikkuu?
•	40-vuotiaat: Facebook,  

Instagram
•	20-vuotiaat: TikTok

Markkinointimateriaalit
Laadukas sisältö on olennaista. 
Hyvät valokuvat, napakat tekstit 
ja video herättävät kiinnostuksen. 

VINKKEJÄ VALOKUVAUKSEEN
•	Hyödynnä muotokuva- ja 

panoraama-asetuksia.
•	Rakenna valokuvapankki tulevia 

tarpeita varten.
•	Käytä tarvittaessa ammatti-

valokuvaajaa.
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Kanava Edut Haitat

Verkkosivut

•	 Sisällön laatu ja viestintä täysin  
omassa hallinnassa 

•	 Joustava sisällöntuotanto:  
voi päivittää omassa aikataulussa

•	 Yleisön rakentaminen alkaa nollasta 
•	 Laadukkaiden sivujen perustaminen vie aikaa ja 

vaatii alkuun taloudellista panostusta

Muiden toimijoiden sivustot  
ja alustat  

(esim. matkailuorganisaatioiden kanavat,  
varaussivustot kuten Booking.com)

•	 Laajempi näkyvyys 
•	 Yhteismarkkinointi tuo lisää vaikuttavuutta

•	 Julkaisuaikataulu ei itse päätettävissä 
•	 Oma sisältö voi joutua mukautettavaksi  

yhteisen brändin mukaiseksi

Sosiaalinen media  
(Facebook, Instagram, TikTok)

•	 Helppo aloittaa
•	 Sisältöjen ajastaminen mahdollista 
•	 Videot helposti hyödynnettävissä

•	 Ilman maksullista mainontaa näkyvyys  
voi jäädä rajalliseksi 

•	 Vaikea erottua kilpailussa 
•	 Säännöllinen sisällöntuotanto vaatii  

sitoutumista

Printti – käyntikortit
•	 Edullinen 
•	 Helppo jakaa kädestä käteen

•	 Vähän tilaa tiedolle 
•	 Ei visuaalista erottuvuutta valokuvin 
•	 Helposti unohtuu tai hukkuu

Printti – mainoslehtiset
•	 Kohtuullinen kustannus 
•	 Mahdollisuus esitellä tarjontaa laajemmin

•	 Usein päätyvät roskakoriin 
•	 Tieto vanhenee nopeasti 
•	 Vähäinen lisäarvo asiakkaalle

Printti – lehdet ja kuvastot
•	 Yksilöllinen ulkoasu mahdollista 
•	 Valokuvien ja visuaalisten elementtien käyttö

•	 Suhteellisen korkea kappalehinta

Printti – alueen yrittäjien  
yhteismainokset, kartat

•	 Tarjoavat kattavaa tietoa alueen palveluista 
•	 Matkailijat käyttävät apuna matkaa  

suunnitellessaan
•	 Rahoitusta saatavilla hankkeista

•	 Korkeahko kappalehinta
•	 Tietoa päivitettävä vuosittain

Yhteistyö matkanjärjestäjien kanssa

Myyntiä voi edistää myös yhteistyössä 
kotimaisten ja kansainvälisten matkan-
järjestäjien kanssa. Kysy apua alueesi 
matkailuorganisaatiolta tai Visit Finlandilta.

Ruokamatkailu voi olla myös osa tapahtu-
mia tai koulutuksia – selvitä tapahtuma-
järjestäjien ja oppilaitosten yhteistyömah-
dollisuudet.

VINKKI:

Tee sisältökalenteri 
ja ajasta julkaisut. 
Julkaise 2–3 kertaa 
viikossa. Panosta 
visuaalisuuteen ja 
selkeään viestiin.

Hyödynnä digitaaliset 
kanavat

Kolme kategoriaa:

1.	 Omat kanavat:  
Verkkosivut,  
uutiskirjeet, blogit

2.	 Yhteistyökanavat:  
Paikalliset 
matkailusivustot, 
alakohtaiset sivustot

3.	 Sosiaalinen media: 
Facebook,  
Instagram,  
TikTok, YouTube
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1. Saapuminen ja vastaanotto

•	 Opasteet ja saapuminen

•	 Selkeät kyltit tien varrella ja tilan 
sisäänkäynnillä

•	 Yrityksen logo ja nimi näkyvillä

•	 Pysäköinti

•	 Merkitty ja tilava pysäköintialue, johon 
mahtuu tarvittaessa bussi

•	 Vierailualue

•	 Siisti ja kutsuva piha; kukkaistutuksia 
tai luonnonmateriaaleja

•	 Henkilökunta ottaa vieraat vastaan 
siisteissä, teeman mukaisissa 
työasuissa

•	 Saatavilla käsidesi, WC ja 
käsienpesupiste

2. Tervetuliaispuhe ja suojavarusteet

•	 Lyhyt esittely

•	 Tilaisuuden avaus: maatilan historia, 
perinteet ja vierailun kulku

•	 Suojavarusteet

•	 Tarvittaessa jaetaan esim. suoja
myssyt ja kengänsuojat.

3. Opastettu kierros tuotantotiloissa

•	 Suunniteltu reitti

•	 Kierros ei häiritse tuotantoa tai vaa-
ranna hygieniaa tai turvallisuutta

•	 Pysähdyspaikat

•	 Esitellään tuotantoprosesseja,  
esim. juustonvalmistus

•	 Näyttöruudut tai infokyltit selventävät 
eri vaiheita

•	 Mahdollisuus kysymyksiin

4. Maatilakierros tai puutarhavierailu

•	 Reitti pellolle, kasvihuoneeseen tai 
puutarhaan

•	 Sorapolut tai luonnonmateriaalit 
reiteillä

•	 Infotauluja viljelykasveista,  
kasvien nimikyltit

•	 Kierroksen erikoisuudet

•	 Mahdollisuus seurata tai  
osallistua sadonkorjuuseen

•	 Valokuvapaikkoja esim. puiden 
katveessa tai maaseutumaiseman 
edessä

5. Työpaja ja ruokaelämys

•	 Työpajatila

•	 Huomioidaan tilan koko, siisteys, 
varustelu ja turvallisuus.

•	 Aktiviteetit

•	 Yhdessä valmistetaan annos  
paikallisista raaka-aineista

•	 Vetäjä kertoo valmistustavasta ja 
perinteistä

•	 Osallistujille tarjotaan esiliinat 
 ja muut suojavaatteet

6. Maistelu ja ruokailu

•	 Ruokailutila

•	 Erillinen tai katettu ulkotila,  
kauniisti katetut pöydät

•	 Käytetty paikallisia koristeita, 
tunnelmallinen ympäristö

•	 Tarjoilu

•	 Paikallisia herkkuja: esim. juustot, 
hillot, leipä, mehut/viinit

•	 Kerrotaan makuprofiilista ja 
tuotteiden alkuperästä

7. Myymälä ja matkamuistot

•	 Myyntipiste tai tilapuoti

•	 Myynnissä paikallisia tuotteita: 
juustoa, hilloja, keittiötekstiilejä

•	 Maksuvaihtoehdot: kortti,  
MobilePay

•	 Muistijälki ja lahjat

•	 Jaetaan käyntikortti, somekanavi-
en tiedot, vinkkejä alueen muista 
kohteista

•	 Pieni lahja mukaan: esim. resepti-
kortti tai minipurkki hilloa

8. Hyvästit ja palaute

•	 Vierailun päätös

•	 Kiitospuhe, mahdollisuus  
yhteiskuvaan

•	 Kerrotaan kuinka voi jättää palau-
tetta

•	 Jatkoyhteydenpito

•	 	Kannustetaan seuraamaan some-
kanavia ja tilaamaan uutiskirje

KOKEILUVAIHE
•	 Pilottivierailut

•	 Järjestä 2–3 testitilaisuutta 
ystäville tai yhteistyö- 
kumppaneille

•	 Palaute

•	 Mitä voisi parantaa?  
Mikä toimi erityisen hyvin?

•	 Kehittäminen

•	 Toista ja kehitä kokemusta 
palaute huomioiden – pienin 
askelin paremmaksi

VIERAILUN KULKU: ELÄMYS MAATILALLA
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Keskeiset hyödyt

•	 Lyhyen ruokaketjun merkityksen 
ymmärrys lisääntyi

•	 Maatilojen lisätulot vahvistuivat

•	 Maalaisyhteisöjen elinvoima parani

•	 Tuotemerkkien näkyvyys ja suora-
myynti kasvoivat

Kausi- ja sesonkiratkaisut

•	 Uusia aktiviteetteja kehitettiin hil-
jaisille kausille: ruoanlaittokurssit, 
tastingit, opastetut kierrokset pienille 
ryhmille

•	 Sesonkien ulkopuoliset elämykset 
toivat tasaista tuloa ympäri vuoden

Yhteistyön merkitys

•	 	Yritykset hyötyivät yhteistyöstä: 
osuuskunnat, matkailutoimistot, 
yhteiset festivaalit ja torit

•	 	Verkostot ja pop up -tapahtumat 
lisäsivät näkyvyyttä ja mahdollistivat 
monipuolisemman tarjonnan

Suoramyyntikanavat

•	 Verkkokaupat, festivaalit, pop up 
-myymälät ja jopa ruoka-automaatit 
yhdistivät kuluttajat suoraan tuottajiin

•	 Paikan päällä järjestetyt maistiaiset 
lisäsivät tuotemyyntiä merkittävästi

Käytännön rajoitteet
•	 Suurimpana haasteena oli ajan ja 

resurssien puute: pienet tuottajat 
eivät aina pystyneet laajentamaan 
matkailutoimintaa nopeasti

•	 Tapahtumat, markkinointi ja uudet pal-
velut veivät aikaa ydinliiketoiminnalta

Elämyksellisyys ja interaktiivisuus

•	 Työpajat ja osallistava tekeminen 
(esim. juustonvalmistus, sadonkor-
juu, eläinten kohtaaminen) lisäsivät 
asiakastyytyväisyyttä

•	 Digitaaliset elementit, kuten QR-koo-
ditietovisat ja luontopolut, toivat 
lisäarvoa

8. BASCIL-HANKKEEN 
PILOTTIYRITYSTEN TULOKSET
Vuonna 2024 toteutettiin Itämeren alueella BASCIL-hankkeen pilottikokeilu, johon osallistui 
88 yritystä 12 eri pilottialueelta. Tulokset osoittavat selvästi, että ruoantuotannon ja 
ruokamatkailun yhdistäminen on kannattavaa ja tarjoaa monia etuja.

Kohdennetut paketit ja räätälöinti

•	 Palveluja suunnattiin eri asiakasryh-
mille: perheille, matkanjärjestäjille ja 
kulinaristeille

•	 Personoitu sisältö lisäsi houkutte-
levuutta ja asiakkaiden palaamisen 
todennäköisyyttä

•	 Maatilan ulkopuoliset tapahtumat

•	 	Osallistuminen alueellisiin tapahtu-
miin ja yhteistyö paikallisten ravinto-
loiden tai nähtävyyksien kanssa toi 
lisänäkyvyyttä ja uusia asiakkaita

•	 Tarinankerronnan ja opetuksen voima

•	 	Vierailijat arvostivat tarinoita tilojen 
historiasta, kestävästä tuotannosta ja 
paikallisista perinteistä

•	 	Opetukselliset elementit lisäsivät 
tuotteiden arvoa ja oikeuttivat kor-
keampaa hintaa

Yhteenveto

Pilottikokeilun tärkein havainto on, että 
ruokamatkailun integrointi ruoantuotan-
toon on monella tasolla kannattavaa. 
Menestyminen edellyttää kuitenkin 
jatkuvaa laadun ylläpitoa, logistista 
suunnittelua ja yhteistyötä muiden 
toimijoiden kanssa. Kokemuksellisuus, 
tarinankerronta ja juurtuminen paikallis-

yhteisöön ovat avaintekijöitä kestävälle 
kasvulle.

Suositukset jatkokehitystä varten

1.   Kasvata toimintaa asteittain

•	 Aloita pienimuotoisesti, esim. viikon-
lopputyöpajalla tai sesonkipohjaisella 
pop up -myymälällä

•	 Laajenna harkiten: lisää kapasiteet-
tia ja tapahtumia vasta resurssien 
salliessa

•	 Vältä ylikuormitusta: varmista, että infra-
struktuuri ja henkilöstö ovat valmiita en-
nen suurten ryhmien vastaanottamista

2.  Hyödynnä infrastruktuurin ja  
      markkinoinnin tukea

•	 Pienet investoinnit tuovat suuria 
tuloksia: pop up -ständit, kaksikieli-
set kyltit ja yksinkertaiset työpajatilat 
paransivat asiakaskokemusta

•	 Ammattilaisapu kannattaa: mentorit 
ja konsultit brändäyksessä ja markki-
noinnissa kasvattivat usein myyntiä ja 
näkyvyyttä

3.   Rakenna yhteistyötä ja verkostoja

•	 Luo teemaverkostoja: esim. ”juus-
toreitti” tai ”viinireitti” houkuttelevat 
laajempia asiakasryhmiä

•	 Hyödynnä yhteisiä tapahtumia, alus-
toja ja ristiinmainontaa näkyvyyden ja 
myynnin tukemiseksi

4.   Tee yhteistyötä matkanjärjestäjien  
      ja matkailukeskusten kanssa

•	 Toistuvat ryhmävierailut syntyvät 
hyvistä suhteista matkanjärjestäjiin

•	 Matkailuorganisaatiot voivat sisällyt-
tää tilavierailut ja elämykset virallisiin 
reittiehdotuksiin

5.   Yhdistä fyysinen  
      ja digitaalinen myynti

•	 Tilatapahtumat ja verkkonäkyvyys 
tukevat toisiaan – elämys luo brändi-
suhteen, joka voi jatkua verkossa

•	 Pidä verkkosivut ja somekanavat 
aktiivisina – pysy asiakkaan mielessä 
myös vierailun jälkeen

6.  Jatkuva innovointi ja elämysten  
     monipuolistaminen

•	 Kokeile rohkeasti uusia muotoja: 
kalan savustustyöpajat, hedelmätar-
han kokkaustuokiot tai interaktiiviset 
luontopolut

•	 Hyödynnä eri sesonkien tarjoamat 
mahdollisuudet uusien kohderyhmien 
houkuttelemiseen
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Vaikka mukaan olisi 
voitu ottaa monia 
muitakin erinomaisia 
esimerkkejä, tämä 

valikoima tuo esiin monipuoli-
sia lähestymistapoja ja luovia 
ratkaisuja, joita kehitettiin 
pilottivaiheen aikana.

   Abava Winery – LATVIA  

Kuvankauniissa Abavajoen 
laaksossa Kuurinmaalla 
sijaitseva Abava Winery 
on Latvian suurin viinitila 

ja siiderinvalmistaja. Se tarjoaa 
omaleimaisen pohjoisen näkökul-
man hedelmäviineihin, siidereihin 
ja tisleisiin. Yrityksen perustajat 
saivat inspiraationsa häämatkallaan 
Euroopan perinteisillä viinitiloilla ja 
toivat tämän unelman kotiin, yhdis-

täen vanhan maailman viiniperin-
teet rohkeaan baltialaiseen tyyliin.

Neljän hehtaarin kokoinen hedel-
mätarha sisältää myös neuvosto-
ajalta periytyviä omenalajikkeita, 
jotka tuovat historiallista syvyyttä 
tilan palkittuihin siidereihin. Vieraili-
jat voivat tutustua tilan toimintaan, 
oppia siiderin valmistuksesta ja 
maistella innovatiivisia sekoituksia, 
joissa hyödynnetään pohjoisen 
marjoja ja yrttejä.

Vuodenaikoihin sidotut aktiviteetit, 
kuten omenanpoiminta, tekevät 
kokemuksesta osallistavan. Lisäksi 
tilakohtaisesti räätälöidyt ryhmä-
maistelut tarjoiluineen mahdollista-
vat vierailut ympäri vuoden. Abava 
järjestää myös yksityistilaisuuksia ja 
yritystapahtumia osoittaen, kuinka 
tuotelähtöinen matkailu voi kasvaa 
täyden palvelun vierailukohteeksi.

www.abavas.lv  

ESIMERKKEJÄ PILOTTIALUEILTA
Seuraavilla sivuilla esitellään valikoituja pilottiyrityksiä  
– yksi kustakin hankkeeseen osallistuneelta alueelta.  
Nämä yritykset tarjoavat innostavia esimerkkejä siitä, kuinka 
elintarvike- ja juomatuottajat voivat menestyksekkäästi avata 
ovensa vierailijoille ja luoda merkityksellisiä matkailuelämyksiä.

•	Abava Winery – LATVIA

•	Bread Lady – LIETTUA

•	Ivögården – RUOTSI

•	Kannelniemen tila – SUOMI

•	MÆNNERHOBBY – SAKSA

•	Malinówka Farm – PUOLA

•	Meemeistrid – VIRO

•	Podole Wielkie Distillery  – PUOLA

•	Provinces Produkti – LATVIA

•	Syse Gard – NORJA

•	

•	Uue-Saaluse Winery – VIRO
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 Bread Lady – LIETTUA  

Liettuan Klaipėdan alueella kulinaarinen 
perintö herää eloon Vida Viskontienėn, 
lempeästi ”Bread Ladyksi” kutsutun 
ruokaperinteen vaalijan, johdolla. Hän 

on intohimoinen Žemaitijan ruokakulttuurin 
säilyttäjä ja tarjoaa elämyksellisiä Žemaitiškų 
patiekalų degustacija -tasting-tilaisuuksia, 
joissa vieraat pääsevät tutustumaan aitoihin 
paikallisiin ruokiin, kuten cibulynė-sipuli-
keittoon, spirginė-pekonilastuihin ja kasti-
nys-maustettuun maitolevitteeseen.

Kyse ei ole pelkästä ateriasta, vaan opet-
tavaisesta matkasta vanhojen makujen 
taustoihin – tarinoihin, tapoihin ja valmis-
tustekniikoihin. Vidan syvällinen tietämys 
ja lämminhenkinen kerronta luovat aidon 
kulttuurielämyksen, joka sopii niin yksittäisille 
vierailijoille kuin ryhmillekin.

Hänen toimintansa osoittaa, kuinka perintei-
siin perustuvat ruokakokemukset voivat olla 
merkittävä vetovoimatekijä maaseutumat-
kailussa ja kulttuuriperinnön säilyttämisessä. 
Jokaisella annoksella on tarina – ja Vidan 
seurassa historia maistuu aidolta.

https://youtu.be/mhX-md9yiGM

 Ivögården – RUOTSI 

Ivögården sijaitsee Pohjois-Skå-
nessa Ivönjärven rannalla ja on 
perheomisteinen maaseutukohde, 
jossa ruoalla, luonnolla ja vieraanva-

raisuudella on keskeinen rooli. Paikan 
pieni viinitarha tarjoaa harvinaisen 
mahdollisuuden tutustua viininviljelyyn 
Etelä-Ruotsissa ja syventää pellolta 
pöytään -konseptia.

Vieraat voivat osallistua kausiluontei-
siin ruoanlaittokursseihin, opastettuihin 
maisteluihin ja ruokaelämyksiin, jotka 
pohjautuvat paikallisiin perinteisiin. 
Kasvisten kerääminen omasta puutar-
hasta ja yhteisten aterioiden valmis-
taminen antavat vieraille mahdolli-
suuden kokea ruoka alusta loppuun 
– maasta lautaselle.

Ivögårdenissa on myös maaseutu-
majoitusta ja viehättävä maatilan 
myymälä, jossa myydään alueen 

tuotteita. Painotus kestävään kehityk-
seen, aitouteen ja henkilökohtaiseen 
vuorovaikutukseen luo lämpimän 
ja unohtumattoman ympäristön niin 
yksittäisille matkailijoille kuin pienille 
ryhmille. Ivögården on erinomainen 
esimerkki siitä, kuinka pienimuotoiset 
maaseutuyritykset voivat muuttaa ta-
vallisen maatalouden merkityksellisiksi 
matkailuelämyksiksi.

www.ivogarden.se
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  Uue-Saaluse Winery – VIRO  

Uue-Saaluse Winery sijaitsee rauhallisessa 
Haanjan luontopuistossa Alajärven ran-
nalla ja kutsuu vierailijat pienimuotoisen 
viininvalmistuksen maailmaan, joka on 

syvästi juurtunut luontoon.

Biologit Mati ja Maris Kivistik muuttivat intohimon-
sa biodiversiteettiin liiketoiminnaksi ja alkoivat 
valmistaa viinejä paikallisista marjoista, hedelmistä 
ja avomaan rypäleistä. Jokainen viini valmistetaan 
käsityönä – Marisin sommelier-osaamisen ja Matin 
viinitarhatietämyksen ohjaamana.

Vierailijat voivat osallistua opastetuille kierroksille, 
jotka räätälöidään kiinnostuksen mukaan – olipa 
kyseessä romanttinen lomamatka, ryhmätapaami-
nen tai gourmet-tasting.

Hauskat lisämausteet, kuten viiniaiheiset visailut ja 
catering-palvelut, lisäävät kokemuksen elämyk-
sellisyyttä. Uue-Saaluse Winery on hieno esimerk-
ki siitä, kuinka kestävä kehitys, tarinankerronta ja 
alueellinen identiteetti voivat muodostaa inspiroi-
van matkailutarjonnan. Tilan menestys osoittaa, 
mitä voi saavuttaa, kun perheyritys avaa ovensa 
uteliaille vieraille ainutlaatuisessa ja luonnonlähei-
sessä ympäristössä.

www.uuesaaluseveinitalu.ee
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BASCIL-HANKKEEN PARTNERIT
Krinova Incubator and Science Park

Estonian Chamber of Agriculture and Commerce

Association of Rural Tourism Mecklenburg-West Pomerania e.V.

Association of Klaipeda Region

Pomorskie Tourist Board

Lithuanian Centre for Social Sciences

Lithuanian Countryside Tourism Association

Foundation ”Polish Nature”

HANEN – Norwegian Tourism and Local Food Association

Latvian Country Tourism Association

NGO ”Farmers Parliament”

Estonian Rural Tourism Organization

Pomerania Development Agency

Lomalaidun ry

Kaakkois-Suomen ammattikorkeakoulu – Xamk
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