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❖ Miksi seniorikuluttajien 

merkitys on tärkeä tiedostaa?

❖ Seniorikuluttajat ja vallitsevat 

kulutustrendit

❖ Seniorikuluttajien 

kulutusasenteet

❖ Koronan vaikutus seniorien 

kuluttamiseen







 Eläkeläisten taloudellinen asema parempi kuin ennen

Yli 65-vuotiaille markkinointi silti ongelmallista

 ”Väärä” kohderyhmä?

 Ei löydetä edes oikeita termejä…

 Iän merkityksen muuttuminen, ikärajojen sekoittuminen?

Keski-iän laajeneminen ylöspäin

Aktiivisen kuluttajuuden piteneminen
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 Terveyteen ja hyvinvointiin liittyvä kulutus

 Eettinen ja ekologinen kulutus 

 Teknologia (ostoympäristöt, digitaaliset laitteet)



Kulttuuriin Alkoholiin

Terveyteen ja 
hyvinvointiin, 
ml. kotipalveut

Matkailuun

Lapsiin ja lapsenlapsiin

Autoihin, veneisiin, mökkiin

Käsitöihin, puutarhaan, lemmikkeihin
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Punnitsen usein 
ostopäätösteni 

ympäristövaiku-
tuksia

28%
(23%)

Olen valmis 
sietämään 

epämukavuutta 
toimiakseni 
ympäristö-

ystävällisemmin

26%
(28%)

Pidän itseäni 
säästäväisenä

53%
(45%)

Seuraan 
tarkasti tulojani 

ja menojani
63%
(56%)

Suunnittelen 
ostokseni 

huolellisesti 
etukäteen

55%
(52%)

Minulle on 
tärkeää, että 

ostamani 
tuotteet eivät 

vahingoita 
ympäristöä

47%
(41%)

Suosin 
kierrätettyjä/

käytettyjä 
tuotteita

32%
(38%)

Minusta on 
mukavaa 

hemmotella 
itseäni
51%
(57%)

Ostan asioita 
niiden tuoman 

mielihyvän 
vuoksi

25%
(36%)

Arvostan 
elämyksiä 
omassa 

kulutuksessani
36%
(45%)

Lähde: CoronaConsumers-kysely 2021



Noin 40% 55-75 v naisista ajattelevat 

kestävyyttä kaikissa 

Kulutuspäätöksissään.

Samanikäisistä miehistä vain 10%
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