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Selvityksen tarkoitus ja toteutus

Selvityksen tarkoitus oli tunnistaa paivittaistavarakaupan tarjonnasta
luomutuotteiden kysyntapotentiaalia ja aukkoja luomuvalikoimassa. Selvitys on
osa Luomubuumi - lisaa luomutuotteita rohkeilla kokeiluilla ja paremmalla
osaamisella -hanketta, jonka toteuttavat Luonnonvarakeskus ja Helsingin
yliopiston Ruralia-instituutti. Hanketta rahoittaa Manner-Suomen maaseudun
kehittamisohjelma 2014-2020.

Selvitys pohjautuu luomumarkkinaa koskeviin selvityksiin ja tutkimuksiin seka
S- ja K-ryhman kaupan asiantuntijoiden haastatteluihin tammikuussa 2019.

Selvityksen toteutti toiminnanjohtaja Marja-Riitta Kottila / Pro Luomu ry.
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Luomutuotteiden myynnin kehitys Suomessa

Luomun myynti Suomessa on kasvanut koko

2010-luvun ajan. Luomun myynti Suomessa 2011-2018
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Luomun myynnin kehitys Suomessa v. 2011-2018.

Lahde: Pro Luomu ry: Vuosittaiset selvitykset luomuelintarvikkeiden
myynnista pohjautuvat kyselyihin paivittaistavarakaupoille.
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Luomun osuus eri tuoteryhmissa

Luomun markkinaosuudet eri tuoteryhmissa LUOMUN MARKKKINAOSUUKSIA 2018
vaihtelevat paljon. Tuoteryhma Luomua (arvosta)
Kasvioljyt 20 %
Korkein markkinaosuus luomulla on kasvioljyjen ja Lastenruoat 20 %
lastenruokien tuoteryhmissa, 20 %. Kananmunat 18 %
Hiutaleet ja suurimot 14 %
Yli kymmenen prosentin markkinaosuus luomulla aUhoL 99
on myos kananmunien seka hiutaleiden ja Kasvijuomat 8 %
suurimoiden tuoteryhmissa. Hedelmat 7%
Kahvi ja tee 7 %
Maito 4 %

Luomutuotteiden myynnin osuus koko tuoteryhman myynnin arvosta
vahittaiskaupoissa v. 2018.
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Suomalaiset
Juomun kayttajina

Ei-kayttajat
10%

Aktiivi-
kayttajat

32%
Satunnaise
kayttajat
34%
aannolliset

kayttajat
24%

Suomalaiset voi jakaa luomun kayttotiheyden perusteella neljaan ryhmaan.
Lahde: Luomun kuluttajabarometri 2019.
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Aktiivikayttajat ostavat luomua vahintaan viikoittain.
Heidan maaransa on kasvussa. Tassa ryhmassa korostuvat
lapsiperheet,
yli 60-vuotiaat naiset ja nuoret miehet, asuinpaikkana

paakaupunkiseutu tai isot kaupungit.

kerran kuussa. Ryhmassa korostuvat lapsiperheet,
yli 60-vuotiaat naiset, asuinpaikkana korostuu pk-

seutu.

Satunnaiset kayttajat ostavat luomua harvemmin
kuin kerran kuussa. Ryhmassa korostuvat yli 60-
vuotiaat miehet, ja asuinpaikkana korostuu muut

kaupungit kuin yliopistokaupungit.
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Kuluttajien syyt ostaa luomua

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Puhtaita, lisdaineettomia, ei kaytetty torjunta-aineita/

myrkkyja/ keinolannoitteita, vahemman jaamia 23

Maku, hyva maku 20

Terveellisyys, korkeampi ravintoarvo 12

Luonnonmukaisesti tuottettuja, ymparistoystavallisia,

ekologisia 19

Eldinten hyvinvointi 7
Laatu, parempi laatu, hyva laatu, hyvannakodisia 6
Vaesto —e—Aktiivikayttajat

Kuluttajien tarkeimmat syyt ostaa luomuelintarvikkeita. Lahde: Luomu kuluttajabarometri 2019.
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Mika saisi kuluttajat ostamaan lisaa luomua?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Ne olisivat edullisempia 58 Viestd

. . »  Olisi vakuuttuneempi

O“S_:n_vaké:UtEur}anjpl nIICLen 41 luomutuotteiden erilaisuudesta
erilaisuudesta ISaarvosta

e ) . Akt//wkayttajat

T|et6_3|sm, _etta Iuomutuc_)ttaja _Saa 37 Tietaisi paremmin, mita kaikkia
tuotteista oikeudenmukaisen hinnan tuotteita 16ytyy luomuna
Tuotteet olisivat laadukkaampia - Loy SR [N periin
32 = Lisaa vaihtoehtoja

/parempia
Tuotteista olisi tarjolla laajemmat
valikoimat eri vaihtoehtoja
Tietdisin paremmin, mita kaikkia
tuotteita I6ytyy luomuna

* Yha laadukkaampia tuotteita

32
28

Ne Ioytyisivat helpommin kaupassa 25

2019 -e=2017
Tietaisin enemman luomusta 23

Luomutuotteiden ostohalukkuutta lisaavat tekijat. Lahde: Luomun kuluttajabarometri 2019.
(7-portainen asteikko: erittdin todenndkdisesti — erittdin epatodenndkdisesti, 2 ylinté luokkaa vastanneet)
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Kuluttajat aikovat kayttaa lisaa luomua

I S
R 6 |
Ei kayta
m vihenee
Ennallaan
m Lisaantyy
71
57
32
%
Vaesto Aktiivi- Saannolliset Satunnaiset

kayttajat kayttajat kayttajat
Miten uskot oman luomuelintarvikkeiden kayttosi kehittyvan seuraavan kahden vuoden
aikana? Lahde: Luomun kuluttajabarometri 2019.
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Kulutustrendit tukevat luomua

Keskeisimmat kulutustrendit

4+ VASTUULLISUUS.

4+ HYVINVOINTI, TERVEELLISYYS JA LUONNOLLISUUS.

4+ HELPPOUS.

4+ ELAMYKSELLISYYS, HERKUTTELU JA RUOKAHIFISTELY.

4 YHTEISOLLISYYS.

Luomutuotteen tulisi yhdistaa useita trendeja, jolloin se kiinnostaa myos niita kuluttajia, joille luomu ei ole
tarkein ostokriteeri.
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37 % kuluttajista on

sekd asenteiltaan ettd
teoiltaan hyvin vastuullisia

& Vastuulliset kuluttajat
odottavat brindeiltd

8 innovaatioita ja

8l uudistumista sekd korkeaa

Heille on tirkead mm.

~
«
i Hyvinvointi ja terveys

egologia ekologian ohella

Elamyksellisyys Yksilollisyys


http://www.proluomu.fi/

Luomun lisaarvo eri tuoteryhmissa

Kananmunat 17 %

ol e Liha ( Ruin jauheliha)
X iha (muu Ruin jauheliha :
LISAARVO J Lastenruoka 15 %  Maito 4 %
Jauhelifia Hedelmat ja vihannekset 5 %
Kahvi ja tee 6 % Hiutaleet 14 %

Juustot 2 % Jauhot 8 %

i Lihavalmisteet 0,5 %
Maitotalousvalipalat 3 %
Jaatelo Leipd 1 % LAAJA SAATAVUUS,
PIENI HINTAERO

Panimojuomat 0,4 %

TRENDEIHIN OSUMINEN,

i o,
Valmisruoka 0’5 %o AITO ERILAISTAMINEN,
VAHVA BRANDAAMINEN

Makeiset

JALOSTETTU EDULLINEN
BRANDITUOTE PERUSTUOTE
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Lahde: SOK:n valikoimajohtaja Antti Oksan
esitys Luomuelintarvikepaivassa 2018.
Prosentit kuvaavat luomun markkinaosuutta
kyseisessa tuoteryhmassa.



Valikoima-
aukot




Valikoima-aukot / liha ja valmisruuat

TUOTERYHMA MITA ERITYISESTI

Jauheliha, siipikarjanliha, erilaistettu muu
Liha naudan- ja karitsanliha (esim. erilaiset leikkuutavat,
erilaiset rodut ja kasvatustavat)

Lihavalmisteet Raakamakkarat, leikkeleet

Kasvispyorykat ja -pihvit, tuorepuurot, perunamuusi

Valmisruuat .
(mukaan otettavat ja mukana kulkevat tuotteet)

¢ I Euroopan maaseudun
LUOMU i kehittdmisen maatalousrahasto: LUOMUINSTITUUTTI
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Valikoima-aukot / kasvikset

TUOTERYHMA MITA ERITYISESTI

Kotimaiset tuoreet kasvikset (vihannekset ja marjat) ja
Kasvikset niista tehdyt valmisteet, esim. smoothiet,
soseet ja kasityolaisjuomat

e Vihannekset Salaattisekoitukset, pakastevihannekset

e Marjat Pakastemarjat, mehut ja mehukeitot kotimaisista marjoista

Kotimaisista omenoista valmistettu sokeriton limonadi,

e Omena .. ) . . e .. .
kotimaisista omenoista valmistettu aito perinteinen siideri
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Valikoima-aukot / viljatuotteet ja muut

TUOTERYHMA MITA ERITYISESTI

Murot ja myslit kotimaisista raaka-aineista
Myllytuotteet ja terveellisyysnakokulmalla, kuten vahan
sokeria tai sokeriton

Luomuleipa Paikalliset leivat

Muutaman raaka-aineen patukat, raakapatukat,

Snacksit vegaanituotteet

Muut kasviproteiinituotteet

¢ I Euroopan maaseudun
LUOMU i kehittdmisen maatalousrahasto: LUOMUINSTITUUTTI
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Innovaatiokilpailun voitti uudenlainen
harkapapuvalmiste

» European Organic Food Innovation Award -kilpailun voitti

Gobbas Gardin ja Harméan Ratin yhteistyossa kehittama

uudentyyppinen luomuharkapapuvalmiste

* Tarkoitettu ammattikeittioille EUROPEAN

Organic Food
Innovation
AWARD
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Kasvava luomu
tarjoaa
mahdollisuuksia.
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