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1 JOHDANTO

Tama on someohje, jossa kerrotaan, miten Facebookin yrityssivu luodaan ja
miten se paapiirteittain toimii. Kuvat havainnollistavat asiaa. Tama ohje on tu-
kena, jotta sivujen paivitys sujuisi mahdollisimman helposti, eika siten aiheuta

ylimaaraista paanvaivaa.

2 FACEBOOK

Facebook on yksi suurimmista sosiaalisen median kanavista. Se on maail-
manlaajuinen internetsivusto, jossa ihmiset voivat kommunikoida hyvaksy-
miensa ystaviensa kanssa ja olla osa erilaisia yhteisdja. Facebookin kayttajat
ovat yhteydessa toisiinsa silla perusteella, keitd he ovat hyvaksyneet ystavik-
seen. Kun olet jonkun toisen ystava, naet hanen kirjoittamansa paivitykset ja

pystyt lahettamaan heille yksityisviesteja.

Facebook-profiiliaan voi kayttda moneen eri tarkoitukseen silla perusteella,
minkalaista sisaltda sinne julkaisee. Jotkut pitavat siellad blogin tapaan kirjaa
arkisista askareistaan. Toiset julkaisevat mielipiteitdan, kuten esimerkiksi polii-
tikot. Toiset julkaisevat paljon internetista |I6ytamiaan viihteellisia kuvia ja vide-
oita. Se toimii myds tehokkaana viestimena esimerkiksi eri ammattien edusta-
jien kesken tai jonkun yrityksen johtajan markkinointivalineena. Paatat itse,

millaista sisaltda haluat sivuillesi tuottaa — vain mielikuvitus on rajana.

Facebookin sivuja voi olla monenlaisia. Niitd ovat esimerkiksi jokin paikka tai
paikallinen yritys, jokin muu yritys, jonka toimipaikka ei ole oleellinen palvelun
tarjoamiseksi, brandi tai tuote, artisti, yhtye tai julkisuuden henkild, viihdesivu
tai aate tai yhteis6. Tassa ohjeessa keskitymme paikkaan tai paikalliseen yri-

tykseen.

Kun perustat Facebookiin yrityssivun, voit kerata inmisilta tykkayksia ja saat
markkinoitua paivityksillasi haluamiasi tuotteita ja palveluita. Ihmiset voivat
my0s jakaa tekemiasi paivityksia, jolloin viesti leviaa hyvinkin nopeasti ja laa-
jalle. Facebook tuo markkinoinnin Iahelle ihmisid. Monet seuraavat sielta uuti-

sia jopa paivittain. Tapahtumasivujen avulla voi tehokkaasti mainostaa omia
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tapahtumia. Ihmiset voivat siis ilmoittaa nain muille, mihin tapahtumiin he aiko-
vat osallistua. Kun ystavasi ilmoittaa osallistuvansa johonkin tapahtumaan,
viesti tasta nakyy kaikkien hanen ystaviensa uutisvirrassa. Tapahtumasivut
ovat kuitenkin eri asia kuin yrityssivu. Jokaiselle tapahtumalle luodaan yleensa

oma erillinen sivunsa varsinkin, jos ne eivat kuulu minkaan yrityksen piiriin.

3 KAYTTAJATILIN LUOMINEN

Aloittaaksesi Facebook-tilin luomisen, mene sivulle https://www.face-

book.com/. Tarvittaessa kielen voi vaihtaa sivun alareunasta. Sinun on rekis-
terdidyttava Facebookiin henkildkohtaisilla tunnuksilla ennen kuin voit luoda
yrityssivun. Rekisterdityminen tapahtuu tayttamalla etusivulla kysytyt tiedot
(etunimi, sukunimi, puhelinnumero tai sahkopostiosoite, haluamasi salasana,

syntymaaika seka sukupuoli).

Luo uusi kayttajatili

Se on ilmaista nyt ja aina.

Syntymaaika

21 «| huhti v| 1994 |~ Miksi minun pitdd kertoa
syntymaaikani?

O Nainen © Mies

Taytettyasi kysytyt tiedot, paina “rekisteroidy”, jonka jalkeen vahvistetaan syn-
tymaaika. Saat vahvistuskoodin joko tekstiviestilla tai sahkopostilla. Taman jal-
keen voit rekisterditya Facebookiin puhelinnumerolla tai sahkdpostiosoitteella

ja antamallasi salasanalla.


https://www.facebook.com/
https://www.facebook.com/
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Kun olet kirjautuneena sisaan omilla henkildkohtaisilla tunnuksillasi, paaset
luomaan yrityssivun painamalla sivun ylareunasta oikealta nuolinappainta. Pu-

dotusvalikosta tulee esiin kohta “Luo sivu”.

Lua sivu
Tarinat
Luo ryhma
+ Etsi ryhmia

Luovarainkeruukampanja

Valitse “Business or brand” ja sy6ta sivun nimi. Sen jalkeen sinun taytyy valita
yrityksellesi jokin luokka. Kone antaa sinulle ehdotuksia luokasta, kun kirjoitat
kenttaan joitakin mielestasi kuvaavia avainsanoja. Esim. Paikallinen yritys.
Seuraavaksi kirjoita yrityksesi osoite (osoitteen voi piilottaa) ja halutessasi pu-
helinnumero. Paina “jatka”. “Sivusto”- kohtaan voit laittaa omat www-sivunne.
Seuraavaksi “Lisaa profiilikuva” Sinulla taytyy olla koneellasi kuvat, jotka ha-
luat lisata. Seuraavaksi voit lisata kansikuvan, eli kuvan, joka nakyy sivusi yla-

reunassa. Nyt sinulla on Facebook-sivut kaytossasi.

Tervetuloa uudelle sivullesi

Kokeile ndita vinkkeja, ennen kuin jaat sivusi muiden .
kanssa. Vinkkien avulla voit kuvailla yritystasi, brandidsi tai
organisaatiotasi. Naet lisda vinkkejd mydhemmin. —

® |:I5Eli-_] |‘_|l!l‘_|l'_[ _Imuafjs

Mayta kaikki sivuvinjeet



4 YRITYSSIVU

- fl Taidekeskus Salmela

Q

Sivu Mainoskeskus

Taidekeskus

Salmela
@taidekeskussaimela

Postilaatikko @  Tapahtumat  Imoitukset B Kavijatiedot

U

Lisaa «

- HURMAAVA
(2 M KULTTUURIKESF ©
‘

8.6.-11.8.
- §' 2019,/

Etusivu Luo

Asetukset Ohje ~

Etusivu
bElllze ik Tykdtty v | X\ Seurataan v A Jaa | e Osta nyt #
Tietoja
Kuvat lkaisu @iLive [ Tapahtuma &3 Tarjous ¥® Tyop 4,815 - Perustuu 168 ihmisen
mielipiteeseen
Tapahtumat
A tehut Qv}\rﬂwil
rvostelu
dekeskus Salmela
Videot
(@) Tunnettoiminta ° Kerro sijaintjsi . Taidekeskus Salmela on Suomen suurin
Julkaisut Juvataidefestivaali, jossa vierailee
vuosittain yli 30 000 kult
Palvelut (© Jaa Instagram-tilisi viimeaikainen kuva. \
4l @ Vain siné voit nahda taman
Muistiinpanot
Sivun vihjeet Nayta kaikki
Tarjoukset
" Tunnetko kavereita, jotka voisivat tykata
Tyopaikat ®  ivustasi?
an sivusta
Yhteiso ;

Tiedot ja mainokset

18 a;anem.a julkaisua
m Seuraavan julkaisun suunniteltu ajankohta: keskiviikko kello 14.00 Nayta o Helpota koh
JulYarsLll ,

Hallinnoi markkinointeja

=

Lisaa online-myyntia Mainosta Instagram-julkaisua

Nayta kaikki sivuvihjeet 2

Nayta tuotteitasi ihmisille. jotka
todennakoisesti ostavat niita

Tavoita lisaa inmisia ja saa heidat
reagoimaan, kommentoimaan ja
jakamaan enemman

tti on 100 % ja
14 tuntia

Aloita automaattisten mainosten kaytto
@ Saat mukautettuja mainoksia, jotka muuttuvat ajan
" myota. Nain saat parempia tuloksia

3 644 seuraa

Kauppa Tarkastele sivusyotetta
Julkaisuja sivuilta, joista olet tykannyt

Kuva 1.

Kuvassa 1 nakyy yrityssivuston etusivu. Tassa esimerkkina Taidekeskus Sal-
melan Facebook-sivu. Kohta 1. on kentta, johon voi kirjoittaa haluamansa pos-
tauksen. Tekstin liséksi siihen voi liittda kuvia ja/tai videon. Kuvan taytyy olla
jpg-muodossa. Kun postaus julkaistaan, se on kaikkien luettavissa faceboo-
kissa. Yrityksesi etusivulla nakyy uutisvirrassa aikajarjestyksessa kaikki julkai-

semasi postaukset.

Kohta 2. on kansikuva. Kansikuvaksi voi asettaa useamman kuvan, jotka ovat

selattavissa diaesityksena. Kuten tassa Taidekeskus Salmelan kansikuvassa,
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kansikuva on hyva palsta mainostaa esimerkiksi tapahtumia tai tuotteita. Kan-
sikuvana voi olla myds vain yksi kuva. Kansikuvana on hyva olla sellainen,
etta siita ilmenee heti, mika yritys on kyseessa. Kansikuva erottuu profiilistasi

kaikista parhaiten, joten sen valinnalla on suurin merkitys.

Profiilikuva on kohdassa 3. Kuva kannattaa miettia niin, etta vaikka alkuperai-
nen kuva olisi neliskanttinen, se muuttuu ladattaessa ympyran muotoiseksi.
Jos yrityksella on selkea johtohahmo, voi profiilikuvassa olla esimerkiksi ha-
nen kuvansa. Hyva kuva voisi olla myds jokin miljoéd tai rakennuksen kuva.
Tai kuten tassa esimerkissa, yrityksen logo. Kuva taytyy valita siten, etta se
nakyy lopputuloksessa kokonaan. Kuvien taytyy olla jpg tiedostomuodossa.
Esimerkiksi pdf ei kelpaa. Kuvien taytyy olla tassa muodossa myos postauksia
(julkaisuja) tehtaessa.

Kohta 4. Sivun reunasta voi helposti navigoida sivulla.

Kohta 5. on pieni palsta, johon voi kirjoittaa pienen esittelyn yrityksesta.

Voit katsoa seuraajiesi tietoja kohdasta: Mainosten hallinta —> Tyokalut —>
Kohderyhmatiedot. Sivu nayttaa sinulle mm. seuraajien sukupuolen ja ian
seka sijainnin. Voit sen perusteella miettia, minkalaisia postauksia haluat

tehda, jotta se kiinnostaisi juuri sinun seuraajiasi.

Sivun kavijatiedoista pystyt nakemaan esimerkiksi kuinka monta kavijaa si-
vuilla on ollut valitun ajanjakson aikana tai kuinka paljon uusia tykkayksia si-
vulla on. Pystyt myds katevasti nakemaan, mitka julkaisut ovat saaneet eniten

kattavuutta.



= Sivun kivijatiedot

Sivun toiminta

B Undet sivutykkiyksst 73
=) Uudet seuraajat 72
& Sivusion klikkaukset 3
% Puhelinnumeron klikkaukset i}
& Hae reittiohjeat -painikkeen klikkaukset ¥]
£ Sivun painikkeen klikkaukset 3

Tutki )

191. 4,527
Sivun kattavuus Sivur ndyttdkerrat
& 1531, 78 wiime pivaid & 34t PR viime paivia

Facebookin yrityssivuilta [0ytyy sivujen paivittamisen ja kayttamisen tueksi

seuraavia tyokaluja:

= Tyokalut

JAKAMISEN TYOKALUT

E Kuvat

Julkaisuluonnokset
Ajastetut julkaisut
E] Videot

YRITYSTYORALUT

@ Mainosten hallinta
Tapaamisat
Tapahturnat

Ryhmét

Q Tydpaikat
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Ohjeet naiden tyokalujen kayttamiseen loytyvat myds Facebookista. Nama ja

paljon muitakin ohjeita I0ydat sivun oikeasta ylakulmasta.

Facebookin ohje- ja tukikeskuksen sivuilta osoitteesta https://fi-fi.face-

book.com/help/?helpref=hc_global_nav I6ytyy paljon ohjeita Facebook-sivujen

kayttamiseen ja yllapitoon.

5 JULKAISUJEN TEKEMINEN

Julkaisut ovat hyva olla ytimekkaita ja selkeita. On hyva, jos sen pystyy luke-
maan nopeasti. Voit kertoa julkaisuissa esimerkiksi tydntekijoistanne, mika tuo

lisdd mielenkiintoa seuraajille.

LE Y] ﬁ
. Sikuli  Etusiva  Etsi kavereita A
Tarinat o0 Arkisto - Asetukset

Lisaa tarinaasi

= :

FPIERE Py T T NI P
Jaa kuva tal wdeo tal kirjoita jotai

eftoiminta

Voit Iahtea liikkeelle esimerkiksi mallilla yllatys, tarina ja fakta. Kun julkaisu si-
saltaa kaikki nama elementit, se herattaa lukijassa mielenkiinnon. Yllatys saa
lukijan pysahtymaan julkaisusi aareen, tarina jaa hyvin mieleen, ja fakta infor-
moi potentiaalista asiakasta palveluittesi luokse.

Jos paivitat profiiliasi aktiivisesti, se tavoittaa enemman yleis6a. Ajantasainen
ja saanndllisesti paivittyva yrityssivu antaa lukijalle hyvan ja ammattimaisen
kuvan yrityksesta. Videopostaukset ovat hyvia, koska ne antavat paljon infor-
maatiota lyhyessa ajassa ja niitd on mielenkiintoista katsoa. Kuvat vangitsevat

katsojansa myos paremmin kuin pelkka teksti.

Yrita panostaa julkaisuissasi laatuun. Liian yksipuoliset postaukset eivat
myo6skaan ole hyvia. Kun julkaisut erottuvat toisistaan ja tuovat aina jotain

uutta, on seuraajankin mielenkiintoisempi selata paivityksia. On myds tarkeaa,


https://fi-fi.facebook.com/help/?helpref=hc_global_nav
https://fi-fi.facebook.com/help/?helpref=hc_global_nav
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etta vastaat sinulle tuleviin kysymyksiin ja viesteihin ja olet nain aktiivinen so-

messa. Se luo luotettavuutta.

Jos joku (esim. Leirikoululainen) tekee paivityksen Leirikeskuksesta, voi Leiri-
keskus jakaa taman paivityksen omille sivuilleen painamalla julkaisun alareu-

nasta “Jaa”. Nain julkaisu ilmestyy Leirikeskuksen omille sivuille.

5.1 Ajastettu julkaisu

Facebookiin on mahdollista ajastaa julkaisuja valmiiksi. Ajastamisen ohjeet
I6ytyvat Facebookin ohje- ja tukikeskuksen kohdasta julkaiseminen. Nama ja
paljon muitakin ohjeita I0ytyy WWW-osoitteesta https://fi-fi.face-
book.com/help/389849807718635

Julkaisu siis voidaan luoda etukateen ja ajastaa sen julkaiseminen sivuille
myohempana ajankohtana. Tassa ohje siihen kuinka julkaisu ajastetaan ja mi-

ten ajastettuja julkaisuja hallitaan.
Julkaisun ajastaminen:

1. Ala luoda julkaisuasi sivusi aikajanan ylaosassa.

2. Klikkaa BlJulkaise-kohdan vieress3 ja valitse Ajasta.

3. Valitse Julkaisu-kohdan alapuolella paivamaara ja kellonaika, jolloin
haluat julkaista julkaisun.

4. Valitse Ajasta

Ajastetun julkaisun uudelleenajastaminen, muokkaaminen tai poistaminen:
Valitse sivusi ylareunassa Julkaisutyokalut.

Valitse vasemmanpuoleisessa sarakkeessa Ajastetut julkaisut.

Valitse julkaisu, jota haluat muokata.

> L bdh -~

Muokkaa julkaisua klikkaamalla Muokkaa. Voit myds klikata nja jul-
kaista, ajastaa julkaisun uudelleen tai poistaa sen.

Jos haluat ndhda ajastetun julkaisun kaikkien muokkausten historian, valitse
Nayta muokkaushistoria.


https://fi-fi.facebook.com/help/389849807718635
https://fi-fi.facebook.com/help/389849807718635
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Voit myds valita paivamaaran ja kellonajan, jolloin sivujulkaisusi nayttaminen

uutisissa lopetetaan:

1. Ala luoda julkaisuasi sivusi aikajanan ylaosassa.

2. Klikkaa Jaa nyt © ja valitse Ajasta.

3. Jos haluat julkaista julkaisun heti, poista Julkaisu-asetus kaytosta klik-
kaamalla.

4. Ota Lopeta uutisjakelu -asetus kayttoon klikkaamalla ja valitse paiva-
maara seka kellonaika, jolloin haluat lopettaa julkaisun nayttamisen uu-
tisissa.

5. Klikkaa Julkaise tai Ajasta.

Julkaisu lakkaa nakymasta uutisissa, mutta nakyy edelleen sivusi aikajanalla.

6 MAINOSTAMINEN

Facebook-mainonnalla saat laajan kattavuuden ja pystyt kohdentamaan mai-
nontasi tarkasti haluamallesi kohderyhmalle. Lisaksi se on edullista verrattuna
moneen muuhun mainontaan. Klikkaushinnat vaihtelevat paasaantoisesti 0,10

ja 0,50 euron valilla.

Facebook-mainontaa voi kohdentaa seuraavilla kohdistusvaihtoehdoilla:

o Sijainti (esimerkiksi koko Suomi tai yksittaisia kaupunkeja)

o |ka
e Sukupuoli
o Kielet

o Kiinnostunut (naisista, miehista, miehista ja naisista, maarittelematon)

o Parisuhdetilanne (sinkku, parisuhteessa, naimisissa, kihloissa, avoliitto,
eronnut jne.)

« Koulutustaso (ammatillinen tutkinto, ylioppilas, korkeakoulututkinto jne.)

o Koulutusalat

o Koulut (kohdista mainontaa tiettyjen koulujen oppilaille)

e Opiskeluvuodet

« TyOnantajat (listasta I10ytyy vain suuryrityksia)

o TyoOnimikkeet

« Toimialat (littyen tydhistoriaan)
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e Sukupolvi (suuret ikaluokat, X-sukupolvi, Y-sukupolvi)

e Vanhemmuus (vanhemmat, vanhemmat lasten ian mukaan, tulevat
vanhemmat

« Elamantapahtumat (etasuhde, juuri muuttaneet, uusi parisuhde, vasta
kihlautuneet, vuosipaiva 30 paivan kuluessa, uusi tyopaikka jne.)

« Kiinnostuksen kohteet (kymmenia valmiita vaihtoehtoja, lisaksi voit lis-
tata esimerkiksi muita yrityksia)

o Kayttaytymiset (useita erilaisia vaihtoehtoja, kuten Facebook-sivun ylla-

pitajat, uudesta teknologiasta kiinnostuneet, verkko-ostajat jne.)

Suurimmassa osassa kampanjoista tarkeimmat kohdistusasetukset ovat ika,
sukupuoli, sijainti seka kiinnostuksen kohteet. Juuri kiinnostusten kohteiden
avulla mainokset voidaan kohdistaa tarkasti tuotteistasi ja palveluistasi kiin-

nostuneille ihmisille.

Erilaisia kohderyhmia kannattaa myos testata. Tama onnistuu niin, etta teet
samat mainokset kahdelle eri kohderyhmalle ja maarittelet molemmille esimer-
kiksi yhta suuret budjetit. Nain voit seurata, miten kukin kohderyhma reagoi
mainoksiisi. Naet esimerkiksi klikkausprosentin ja klikkaushinnan seka suoria
tuloksia haettessa my0s tulosten maaran kustakin kohderyhmasta. Tulosten
perusteella voit optimoida budjetin kayttda niin, etta keskitat budjetin vain par-

haiten toimivaan kohderyhmaan.

Kun valmistaudut mainostamaan Facebookissa, tulee sinun valita mainosta-
voite, mainosmuoto, kohderyhma ja mainossijoittelu. Mainos voidaan luoda
opastetulla luonnilla tai pikaluonnilla. Opastettu luonti kannattaa valita, jos et
ole kayttanyt Facebook-mainoksia ja haluat vaiheittaiset ohjeet tai jos haluat
mieluummin kayttaa perinteista mainosten hallinnan opastettua luontia. Pika-
luonti sopii, olet kokenut mainostaja ja tunnet Power Editorin mainostenluonti-

prosessin.

6.1 Ohje mainosten luomiseen opastetun luonnin avulla mainosten hal-

linnassa
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Luo mainos mainosten hallinnan opastetussa luonnissa siirtymalla suoraan

mainosten luontiin tai valitsemalla +Luo aloittaaksesi. Jos naet pikaluonnin,

voit vaihtaa takaisin opastettuun luontiin klikkaamalla Siirry opastettuun

luontiin luontiprosessin ylaosassa. Sinun on luotava kokonainen kampanja ja

mainosjoukko, ennen kuin voit julkaista mainoksen kayttamalla opastettua

luontia.

6.1.1

Kampanjan luominen

Sinun on ensin luotava kampanja. Maaritat kampanjasi kokonaistavoitteen

talla tasolla.

1.

Valitse listasta tavoite, joka on parhaiten liiketoimintatavoitteidesi mu-

kainen.

2. Kirjoita kuvaava kampanjan nimi Kampanjan nimi -kenttaan.

3. Voit luoda A/B-testin talla tasolla.

4. Voit ottaa Kampanjabudjetin optimoinnin kayttddn talla tasolla.

6.1.2

Mainosjoukon luominen

Kun olet luonut kampanjasi, voit siirtya luomaan mainosjoukkosi. Maarita koh-

dentaminen, budjetti, aikataulu, tarjous ja sijoittelu mainosjoukossa.

1.
2.

4.

Anna kuvaava mainosjoukon nimi Mainosjoukon nimi -kenttaan.
Valitse kohderyhmasi Voit valita kohderyhman ominaisuuksia, kuten
ian, sukupuolen, sijainnin ja kiinnostuksen kohteet. Voit valita Tallenna
tama kohderyhma -vaihtoehdon tulevaa kayttéa varten.

Valitse mainoksesi sijoittelut. Tassa maaritat, haluatko mainostesi na-
kyvan Facebookissa, Instagramissa vai Audience Networkissa.

o Voit valita Automaattiset sijoittelut, jos haluat antaa meidan
nayttda mainoksiasi paikoissa, joissa ne todennakdisesti menes-
tyvat parhaiten.

o Voit myos valita mainoksesi sijoittelut manuaalisesti valitsemalla
Muokkaa sijoitteluita.

Valitse avattavasta Mainosten jakeluun optimointi -valikosta, miten
haluat meidan jakelevan mainoksia. Valitset tuloksen, jonka yritat saa-
vuttaa, ja me naytamme mainokset inmisille, jotka todennakoisimmin

antavat sinulle tuloksen, jolle optimoit.


https://www.facebook.com/ad_campaign/landing.php?campaign_id=163681540489385&creative&placement=unknown&url=https%3A%2F%2Fwww.facebook.com%2Fbusiness%2Fhelp%2Fredirect%2F
https://www.facebook.com/business/help/1438417719786914?helpref=faq_content
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5. Maarita budjettisi ja aikataulusi.
o Maarita Paivittainen budjetti, joka on keskimaarainen summa,
jonka olet valmis kayttamaan mainosjoukkoon joka paiva.
o Voit myos maarittaa Kokonaisbudjetin, joka on summa, jonka
olet valmis kayttamaan mainosjoukkoon koko nayttamisen ai-

kana.

6.1.3 Luo mainos

Kun olet luonut kampanjasi ja vahintaan yhden mainosjoukon, voit siirtya mai-
noksesi luontiin. Tassa valitset mainoksesi luovan sisallon ja lisaat tekstin.

1. Valitse sivusi. Kaikkiin mainoksiin tarvitaan liittyva Facebook-sivu.

2. Valitse mainosmuoto. Valitse haluamasi mainosmuoto useista eri vaih-
toehdoista, joihin kuuluvat muun muassa: karuselli, yksittainen kuva
tai video tai kokoelma. Voit luoda diaesityksen, jos valitset Yksittai-
nen kuva tai video -muodon.

3. Valitse luova sisalto tai media, jota haluat kayttaa mainoksellesi.

o Jos haluat ladata uutta mediasisaltoa, valitse Lisaa kuvia tai La-
taa video. Jos haluat selata aiemmin ladattuja kuvia ja videoita,
valitse Selaa kirjastoa.

o Valitse Tarkista sijoittelut, jos haluat esikatsella tai muokata
mediatiedostoja, jotka valitset eri sijoitteluissa.

4. Lisaa teksti, jonka haluat mainoksesi nayttavan.

o Aiempien valintojesi mukaan saatat nahda vaihtoehtoja esimer-
kiksi toimintokutsupainikkeen lisdamiseksi tai pikselin valitse-
miseksi.

5. Esikatsele mainostasi ja valitse Vahvista.

o Kun teet tilauksen ensimmaista kertaa, sinua pyydetaan anta-

maan maksutietosi.

Kampanjasi on nyt julkaistu (odottaa Facebookin tarkistusta). Sinun ei tarvitse

tarkistaa ja julkaista; se julkaistaan valittomasti.
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6.2 Sivumainoksen luominen

Sivumainoksen luominen onnistuu helposti Facebookin mainosten ohje- ja tu-

kikeskuksen ohjeella, joka I0ytyy www-osoitteesta https://www.face-
book.com/business/help/507612906001199?helpref=page content#

. Siirry Facebook-sivullesi.

2. Klikkaa sivun vasemmassa alakulmassa Markkinoi-painiketta.

3. Valitse Markkinoi sivuasi.

Huomautus: Olemme valinneet kuvan ja tekstin mainoksellesi. Naet,
milta se nayttaa poytakoneen uutisissa, mobiililaitteen uutisissa ja Fa-
cebookin oikeassa sarakkeessa. Jos haluat muuttaa mainoksesi kuvaa
tai tekstia, klikkaa MuokkaaMainoksen luova sisalto -kohdan vie-

ressa.

. Etsi nyt Kohderyhma-osio. Voit nahda useita kohderyhmavaihtoehtoja.

Jos klikkaat Luo uusi kohderyhma, valitse kohderyhma, jota olet jo
kayttanyt, tai klikkaa Luo uusi kohderyhma, jos haluat luoda kohde-
ryhman seuraavien ominaisuuksien perusteella:

o sukupuoli

o ika

o sijainti

o Kiinnostuksen kohteet, demografiatiedot ja kayttaytymiset.
Maarita budjettisi valitsemalla esitaytetty budjetti tai klikkaamalla Va-
litse omasi ja kirjoittamalla mukautettu budjetti.
Maarita kesto klikkaamalla jotain ehdotettua ajanjaksoa. Voit myos va-
lita tietyn paattymispaivan Mainostamisen paattyminen -kohdassa.
Tarkasta maksutapasi.
Vinkki: Jos haluat kayttaa eri maksutapaa, klikkaa Muuta.
Klikkaa Markkinoi.

Lisaa vinkkeja Facebook-mainontaan I0ytyy seuraavilta sivustoilta:

Facebook Business mainostan ohje- ja tukikeskus, Aloittelijan opas
mainostamiseen Facebookissa, https://fi-fi.facebook.com/busi-
ness/help/337584869654348

Valitse: Valmistautuminen mainostamaan Facebookissa — luo — mai-

noksen luominen — voit valita joko opastetun luonnin tai pikaluonnin


https://www.facebook.com/business/help/507612906001199?helpref=page_content
https://www.facebook.com/business/help/507612906001199?helpref=page_content
https://fi-fi.facebook.com/business/help/337584869654348
https://fi-fi.facebook.com/business/help/337584869654348
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- Mediashake, Toimiiko facebook-mainonta? https://www.media-

shake.fi/facebook-mainonta/

- Blogi, Nelja vinkkia tehokkaampiin Facebook-mainoksiin,

https://www.kuulu.fi/blogi/4-vinkkia-tehokkaampiin-facebook-mainok-

siin/

7 HYODYT

Facebookilla on erittdin paljon kayttajia. Tieto leviaa siellda nopeasti. Pienikin

yritys voi saada siella paljon nakyvyytta ilmaiseksi. Ihmiset viettavat siella pal-
jon aikaa. Arvonnoilla voi saada mainostettua helposti. Kun joku tykkaa julkai-
semastasi paivityksesta, myos tykkaajan ystavat nakevat taman. Nykyaan la-
hes kaikki ovat Facebookissa, joten annat yrityksesta myos paremman kuvan,
jos kaytat sita aktiivisesti ja sinut tavoittaa sieltd. Kynnys ottaa yhteytta on pie-

nempi Facebook-sivujen kautta.


https://www.mediashake.fi/facebook-mainonta/
https://www.mediashake.fi/facebook-mainonta/
https://www.kuulu.fi/blogi/4-vinkkia-tehokkaampiin-facebook-mainoksiin/
https://www.kuulu.fi/blogi/4-vinkkia-tehokkaampiin-facebook-mainoksiin/
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LAHTEET

Facebook ohje- ja tukikeskus. WWW-dokumentti. Saatavissa: https://fi-fi.face-
book.com/help/

Facebook-yllapitajan muistilista. Blogi. Saatavissa: https://flowhouse.fi/face-
book-sivun-yllapitajan-muistilista

Mainokset ja mainostetut julkaisut. WWW-dokumentti. Saatavissa:
https://www.facebook.com/busi-
ness/help/507612906001199?helpref=page content#

Nain luot Facebook yrityssivun. WWW-dokumentti. Saatavissa:
https://www.salescommunications.fi/blog/nain-luot-facebook-yrityssivun

Nain teet yrityksellesi oman Facebook-sivun. WWW-dokumentti. Saatavissa:
https://miiaylinen.fi/yrityksen-facebook-sivun-perustaminen

Pulkkinen, Essi. Somevinkki 5: Luo menestyksekas Facebook-yrityssivu.
https://www.kuulu.fi/blogi/luo-menestyksekas-facebook-yrityssivu/ Haettu
18.4.2019

Pulkkinen, Taru. Facebook-yrityssivun luominen. https://www.kuulu.fi/blogi/fa-
cebook-yrityssivun-luominen/ Haettu 18.4.2019

Suomen digimarkkinointi. Facebook yrityssivu ja silla erottuminen.
https://www.digimarkkinointi.fi/blogi/facebook-yrityssivu-ja-silla-erottuminen
Haettu 18.4.2019
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