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Elamyksellisia ruokamatkailun yhdistelmatuotteita
H4F -tuoteperhe kansainvalisille ja kotimaisille markkinoille

Tyokaluja ja sparrausta

« tuotteistus, trendit, tarinallistaminen, kv-myynti ja -markkinointi, kestava kehitys, MyStay
/Visit Finland ohjelmat ja tyokalut, ruokamatkailu alueellisena brandina, KV,-
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* Ruokamatkailukilpailu 2019

» Ruokamatkailun tuotesuositukset

* H4F -yhteistyoverkosto

Suomen ruokamatkailustrategia 2020-2028, toimenpiteet 2020-2023
Strategian jalkautus

Kuva: Visit Finland


Presenter
Presentation Notes
Hungry for Finland  (H4F) – ruokamatkailun tuotteistamishanke täydentää alueellisia ja paikallisia hankkeita valtakunnallisesti tuoden yhtenäisiä työkaluja (tuotesuositukset ja päivitetty strategia) ja sparrausta. Tavoitteena on saada ruokamatkailu alueellisesti näkyvämpään rooliin niin kotimaassa kuin kv-markkinoilla ja tuottaa yhdistelmätuotteita, joissa ruoka on houkutteleva tekijä. Valtakunnallisen ruokamatkailuverkoston toimintaa kehitetään pysyvän toiminnan suuntaan.
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Presentation Notes
Ruokamatkailun valtakunnallinen päämäärä vuosille 2020-2028 ja toimenpiteet vuosille 2020-2023

• Matkailun suuralueiden maakunnallisia ja alueellisia kehittämistoimenpiteitä linjataan ja
toteutetaan strategian mukaisesti
• Suunnannäyttäjä erityisesti majoitus-, ravitsemis-, elintarvike- ja matkailualan toimijoille
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Presentation Notes
Jaa video chatissä: 

https://www.youtube.com/watch?v=mF7hFfn2inc&list=PLYjNcJ1jQZyZ3t-UlBzDgrgTBKSTpvrDI#action=share





Matkailijoille ja potentiaalisille matkailijoille kerrotaan ruokamatkailun yhteisessä tarinassa (video) asioita, jotka ovat Suomen matkailulisia vetovoimatekijöitä muutenkin, mutta korostuvat ruoantuotannon ja kasvuolosuhteiden osalta. Videota voi käyttää vapaasti kaikki ruokamatkailun parissa toimivat markkinoinnissaan. Yhtenäisen tarinan ytimenä ovat seuraavat: aitous, turvallisuus, luovuus, perinteet, paikallisuus, yksinkertaisuus, keskiyön aurinko, vastakohdat (arktisuus / yötön yö), puhtaus, itä vs. länsi, pohjoismainen keittiö ja korkea laatu�
Kieliversiot (en, fi, de, it, ch), tulossa fr�



https://www.youtube.com/watch?v=mF7hFfn2inc&list=PLYjNcJ1jQZyZ3t-UlBzDgrgTBKSTpvrDI#action=share
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Ruokamatkailun visio ja missio

VISIO:

Hungry for Finland — Ruoka elamykselliseksi ja
ostettavaksi osaksi Suomen matkailua
vastuullisesti!

MISSIO:

Mitd useampi kokki, sen maukkaampi
soppa — ymparivuotista yhteistyota!




Ruokamatkailustrategian 2020-2028 /&
tavoitteet

- Tarkoituksena kehittaa karkituotevetoisesti Suomen
ruokamatkailua

- Kannustaa yhdistelmatuotteiden ja ruokareittien
luomiseen

- Edistaa ruokamatkailun toimijoiden yhteistyotta
- Lisda matkailu- ja elintarvikealan kilpailukykya
- Tukee laatutason nostoa

- Maadrittaa ruokamatkailun kehittamisen roolitukset ja
vastuut

- Parantaa suomalaisen ruokakulttuurin imagoa

- Vahvistaa ruokamatkailun Suomi-kuvaa ja viestia
yhtena rintamana

- Tavoitteena rakentaa aktiivinen kansallinen
ruokamatkailuverkosto




RUOKA&MATKAILU kehittamiskaari,
wis]  yaltakunnallisia toimenpiteité

RUOKA&MATKAILU
3. VAIHE

Strategian jalkauttaminen
2015-2017/ kesdkuu
‘ RUOKA&MATKAILU

4. VAIHE

Ruokamatkailu-
‘RUOKA&MATKAILU kilpailu 2017
2. VAIHE
Suomen RUOKA&MATKAILU
strategian koordinointi

RUOKA&MATKAILU ‘ Tapahtumien ja teemamuseoiden

2012-2013 ruokatuotteen
oo i uudistaminen, 2014- 6/2016
Tutkimus- ja analysointivaihe Ruokamatkailukipaily 2015

Tarinallistaminen
ruokamatkailussa
2018

Hyvat kaytanteet ja tyokalut

Ruokamatkailun valtakunnallinen kehittaminen vuosina 2012-2021

RUOKA&MATKAILU
5. VAIHE

Hungry for Finland —

Ruokamatkailun
tuotteistaminen

9/2018 -9/2021
Ruokamatkailu-
kilpailu 2019






RUOKA&MATKAILU kehittämiskaari, valtakunnallisia toimenpiteitä
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RUOKA&MATKAILU 4. VAIHE 



Ruokamatkailu-kilpailu 2017



Tarinallistaminen 
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RUOKA&MATKAILU 

1. VAIHE 2012-2013 

Tutkimus- ja analysointivaihe

Hyvät käytänteet ja työkalut





RUOKA&MATKAILU 

3. VAIHE 

Strategian jalkauttaminen 

2015-2017/ kesäkuu





RUOKA&MATKAILU 

5. VAIHE 



Hungry for Finland – 

Ruokamatkailun tuotteistaminen

9/2018 -9/2021

Ruokamatkailu-

kilpailu 2019





RUOKA&MATKAILU

2. VAIHE

Suomen RUOKA&MATKAILU 

strategian koordinointi

Tapahtumien ja teemamuseoiden ruokatuotteen 

uudistaminen, 2014- 6/2016

Ruokamatkailukilpailu 2015
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Miten strategia syntyi? O

in association with Visit Finland

Strategiaprosessin tukena 16 opinnadytetyota
- Alustava kartoitus: lehtori Sonja Elo- (AMK ja YAMK)
Haaksluoto, 6 asiantuntijahaastattelua maaliskuu

Osallistava Webropol-kysely laajalla jakelulla,

Benchmarking: Ruokamatkailustrategiat T~y an lind . s e
Skotlanti, Irlanti, Peru, Tanska, Kanada, S strategian linjausten testaamista ( )

joidenkin Ruotsin maakuntien

ruokastrategiat . . :
8 hengen asiantuntijatydpaja strategian

viimeistelyyn
Maaliskuu Yy

Haaga-Helian keittidmestariopiskelijoiden £0e8 Strategian lukukierros 2 asiantuntijalla

| tekema kartoitus TKI-opintojaksolla
HeE kohderyhmana hotelli-, matkailu- ja
lokakuu2019 ravintolé-alan opiskelijat ja opetta%at sek3 Lédhdes valmiin strategian lukukierros 3

keittiopaallikoitd/keittiomestareita, 36 asaintuntijalla

osallistujaa 45+ Hungry for Finland —ohjausryhman

2020 kommentit
Hungry for Finland maakunnallisissa Strategian viimeistely
tyOpajoissa strategiaosuustydskentely,
yhteensa 113 osallistujaa
Strategian julkistus




3 YDINVIESTIA,

TUOTEEMAA




Hungry

Ruokamatkailun 3 ydinviestia / tuoteteemaa @ Finland

with Visit Finland

Taste of place - Eat local Pure & Natural -Eat slow
and sense Finland! and healthy in Finland!

Alueellinen ruokakulttuuri, Suomalainen puhdas ruoka
suomalaisuus ja suomalainen tekee hyvaa mielelle ja keholle
elamantapa maistuvat

Cool & Creative - Eat wild
and happy in Finland!

Uudenlaiset, rennot ja luovat
ruokamatkailutuotteet



Presenter
Presentation Notes
Taste of place

Meillä on rikas, suomalainen, alueellinen ja paikallinen ruokakulttuuri. Idän ja lännen vaikutukset sekä alueiden ruokaperinteet saavat näkyä raikkaasti. Hyödynnetään lähellä tuotettua ruokaa ja luonnonantimia. Tuodaan esille, että ruokaa saadaan suoraan esim. metsästä lautaselle ja huolehditaan ruoan alkuperän esille tuomisesta. Tutustutetaan matkailijoita suomalaisuuteen ja paikalliseen elämäntapaan ruoan kautta. Se voi olla esim. kalan savustamista tai pullan leivontaa. Suomalainen luontosuhde näkyy ruokakulttuurissamme – jokamiehen oikeudet mahdollistavat marjojen poimimisen ja sienten sekä villiyrttien keräilyn. Pohjoinen sijaintimme tuottaa arktisia lajeja ja makuja (esim. lakka, karpalo, mesimarja ym.)  Pohjoisuus ja arktisuus ovat eksoottista. Lyhyt, mutta intensiivinen kasvukausi luo voimakkaat maut suomalaisiin luonnonantimiin.

Pure & Natural
Suomi on maailman puhtain ja vihrein maa, YALE Environmental
Performance Index eli EPI-indeksin mukaan. Suomessa on maailman
puhtainta ilmaa ja vettä.
• Suomalainen ruoka on puhdasta, luonnollista ja terveellistä, se tekee
hyvää ihmiselle. Suomessa on Euroopan puhtaimmat elintarvikkeet
ja maailman suurin luomukeruualue. Puhdas luonto tarjoaa puhtaita,
villejä marjoja, yrttejä, sieniä, kalaa ja lihaa. Arktinen elinympäristö –
talven kylmyys ja kesän valo tuovat kasveihin ainutkertaisia aromeja,
flavonoideja ja muita terveysvaikutuksia vähentäen torjunta-aineiden
tarvetta. Villiruoka (luonnosta saatava) on Suomen ruokamatkailun
vetovoimaisin ulottuvuus. Puhtauteen ja luonnollisuuteen nivoutuu
myös vastuullisuus. Se on vastuulista ruoantuotantoa, hävikin minimointia
kaikissa ruokaketjun vaiheissa, paikallisten raaka-aineiden
käyttöä ja enemmän ilmastoystävällisiä valintoja.

Cool &Creative

Olemme tutkimusten mukaan maailman onnellisin kansa, hyödynnetään
ajatusta onnellisten ihmisten ruokavaliosta. Tuotteisiin tarvitaan
näkyville rohkeus, omistautuneisuus, omannäköisyys ja välittäminen.
Hyödynnetään järviä, metsää, ylipäätään luontoa ja jokamiehen
oikeuksia enemmän ja luovemmin. Luodaan omaperäisiä ideoita,
rakennetaan ruokaseikkailuita, tehdään arkisistakin asioista tuotteita
ja elämyksiä. Hyödynnetään suomalaisia ruokainnovaatioita esim.
nyhtökauraa, marjajauheita, super foodeja ja terveysvaikutteisia
tuotteita. Tarjotaan huolella ja sydämellä tehtyä, rentoa ja pohjoismaista
ruokaa. Suomesta löytyy omanlainen ja suomalainen ravintolatarjonta.
Nostetaan esille muitakin vastuullisia tuotekonsepteja lisää.
Ruokamatkailu voi olla hyvin monenlaista toimintaa. Uskalletaan!




Hungry
Taste of place -Eat local and sense \J | o
Finland!

Meilla on rikas, suomalainen, alueellinen ja paikallinen
ruokakulttuuri. Idan ja lannen vaikutukset seka alueiden
ruokaperinteet saavat nakya raikkaasti. Hyodynnetaan lahelld
tuotettua ruokaa ja luonnonantimia. Tuodaan esille, etta ruokaa
saadaan suoraan esim. metsasta lautaselle ja huolehditaan ruoan
alkuperan esille tuomisesta. Tutustutetaan matkailijoita
suomalaisuuteen ja paikalliseen eldmantapaan ruoan kautta. Se voi
olla esim. kalan savustamista tai pullan leivontaa. Suomalainen
luontosuhde nakyy ruokakulttuurissamme — jokamiehen oikeudet
mahdollistavat marjojen poimimisen ja sienten seka villiyrttien
keradilyn. Pohjoinen sijaintimme tuottaa arktisia lajeja ja makuja
(esim. lakka, karpalo, mesimarja ym.) Pohjoisuus ja arktisuus ovat
eksoottista. Lyhyt, mutta intensiivinen kasvukausi luo voimakkaat
maut suomalaisiin luonnonantimiin.
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Suomalainen puhdas ruoka tekee hyvaa mielelle ja keholle

Suomi on maailman puhtain ja vihrein maa, YALE Environmental
Performance Index eli EPI-indeksin mukaan. Suomessa on maailman
puhtainta ilmaa ja vettda. Suomalainen ruoka on puhdasta,
luonnollista ja terveellistd, se tekee hyvaa ihmiselle. Suomessa on
Euroopan puhtaimmat elintarvikkeet ja maailman suurin
luomukeruualue. Puhdas luonto tarjoaa puhtaita, villeja marjoja,
yrtteja, sienid, kalaa ja lihaa. Arktinen elinymparisto — talven kylmyys
ja kesan valo tuovat kasveihin ainutkertaisia aromeja, flavonoideja ja
muita terveysvaikutuksia vahentaen torjunta-aineiden tarvetta.
Villiruoka (luonnosta saatava) on Suomen ruokamatkailun
vetovoimaisin ulottuvuus. Puhtauteen ja luonnollisuuteen nivoutuu
my0s vastuullisuus. Se on vastuulista ruoantuotantoa, havikin
minimointia kaikissa ruokaketjun vaiheissa, paikallisten raaka-
aineiden kayttda ja enemman ilmastoystavallisia valintoja.
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Olemme tutkimusten mukaan maailman onnellisin kansa,
hyodynnetaan ajatusta onnellisten ihmisten ruokavaliosta.
Tuotteisiin tarvitaan nakyville rohkeus, omistautuneisuus,
omannakaisyys ja valittaminen. Hyodynnetaan jarvia, metsag,
ylipaataan luontoa ja jokamiehen oikeuksia enemman ja
luovemmin. Luodaan omaperaisia ideoita, rakennetaan
ruokaseikkailuita, tehdaan arkisistakin asioista tuotteita ja
elamyksia. Hyodynnetadan suomalaisia ruokainnovaatioita esim.
nyhtOkauraa, marjajauheita, super foodeja ja
terveysvaikutteisia tuotteita. Tarjotaan huolella ja sydamella
tehtya, rentoa ja pohjoismaista ruokaa. Suomesta Ioytyy
omanlainen ja suomalainen ravintolatarjonta. Nostetaan esille
muitakin vastuullisia tuotekonsepteja lisaa. Ruokamatkailu voi
olla hyvin monenlaista toimintaa. Uskalletaan!
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2. Tuotekehitys
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3. Strategiset kumppanuudet

4. Myynti,markkinointi ja viestinta
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Presentation Notes
Tavoitteet

Ruokamatkailutoimijat toimivat vastuullisten periaatteiden mukaisesti

Ruokamatkailu hyödyntää paikallisuutta niin raaka-aineiden hankinnassa, työvoimassa, alihankinnoissa, kulttuuriperinteissä kuin tarinoissakin

Vastuullisuus tuodaan harkitusti esille markkinoinnissa ja viestinnässä 
Lisätäänkö tavoitteet kaikista kohdista?


Vastuullinen liiketoiminta @

- Ruokamatkailutoimijat toimivat vastuullisten
periaatteiden mukaisesti

Ruokamatkailu hyodyntaa paikallisuutta niin
raaka-aineiden hankinnassa, tyovoimassa,
alihankinnoissa, kulttuuriperinteissa kuin
tarinoissakin

Vastuullisuus tuodaan harkitusti esille
markkinoinnissa ja viestinnassa




Vastuullisuus
ruoka-

matkailussa

@ for
Finland

“ociation with Visit Finland

e Sosiaalinen

e Ymparisto-
P e nékékulma

e nakokulma

Ekologisuus

Hiilijalanjalki Monimuotoisuus
IImastoruoka Tapakulttuuri
Luonnonvarojen Yhdenvertaisuus
kayttd

Kestava kehitys ruokamatkailussa

Traditiot
Kehittyminen

_ Kulttuuriperinto
Hinta-laatu (hyddyntaminen,
arvostus,
e Taloudellinen yllapitamien) e Kulttuurinen

¢ nakokulma e nakokulma

Saavutettavuus
Saatavuus



Vastuullisen ruokamatkailun toimenpiteet ja

vastuutahot

EFHT?H Iah‘llruulcaa“:;I hankitaan maka—keil:ileetm muw ik
isilta tuottajilta, ja kdytetddn paikallisia ja makuja - va n-
agl;llkn t;:::gﬂmlasla Hrl.;nﬁklg—a:gﬁh tai —Ergldml:—.l FEII_:Lllnen rélflill;g—alan tieto-
oin an pai isyyitd ja taloutta ja |3hde ja elintarvikeyritysten
ahennetddn ku ﬂ etuksista syntyvia paastdja) hakupalvelu
Ruokasektorin valtakunnalli-

nen koordinaatiohanke

Kayttamalld luomutuotteita osoitetaan, eftts
huomicidaan ympdristdn, eldinten seka ihmisten
hyvinvointi, Vastuullinen matkailija arvostaa naita
asioita.

Yritykset

Saastetaan energiaa ruuanvalmistuksessa ja

ja pyritaan minimoimaan etenkin
I-:rlmalarttadm energiankulutus. Suositaan uusiu-
tuvaa energiaa kdyttavid raaka-ainetoimittajia.

Yritykset

@ Fungry
Finland

in association with Visit Finland

Tarjotaan hanavettad pulloveden sijaan ja kerrotaan  Yritykset
sen puhtaudesta.

Suositaan sesonkeja: kaikilla raaka-aineilla, myds
tuontituotteilla, on smnnﬂka it. TallGin malm—aneet
ovat I'Ilﬂlidﬁlmplﬂ laadukkaimpia ja edullisempia.
N3in saadaan myds ﬂ.ll]llE|I5EI||E luonnollista
vaihtelua. Annetaan Suomen, alu sesongin

Yritykset

mlistm piirteiden nakya runlmllﬁtaﬂ ja aamiai-

Paikallisuuden ja vastuullisuuden tulisi nakya Yritykset
asiakastiloissa niin sisdlld kuin ulkona ja mahd ﬁi
ten myytavien tuotteiden pakkauksissa.

Koulutus vastuullisesta liiketoiminnasta, myds

Visit Finland [ Sustainable
online-kursseja.

Travel Finland ja kﬂllutusur—
ganisaatiot,




Tuotekehitys

1. Kaikilla Suomen matkailualueilla on karkituotteita ja laadukkaita
ruokamatkailutuotteita, jotka heijastavat alueen raaka-aineita, historiaa,
perinteitd, tarinoita ja elamantapaa. On syntynyt yhdistelmatuotteita,
ruokareitteja ja ruokamatkailuverkostoja. Yhteistydhdn on saatu vahvasti
mukaan my0s elintarviketuottajia.

2. Kansainvalisten matkanjarjestajien tuotannossa ja My Stay-palvelussa
(tai sen tuleva vastaava palvelu) ruokamatkailutuotteiden maara on
kasvanut. Periaatteessa Visit Finlandin My Stayn listaukset tuotteista
toimivat sellaisinaan myds kotimaisille matkailuasiakkaille.

3. Kansainvalisesti kiinnostavat ja luovat ruoka- ja ruokamatkailutuotteet
ovat vahvistuneet ja niita on tullut lisaa.

@ for
Finland

in association with Visit Finland




Strategiset kumppanuudet

Vahvistaa ruokamatkailun asemaa
kehittamisverkostoja hydodyntaen

Yritykset, organisaatiot ja alueet aktivoidaan
vahvemmin mukaan ruokamatkailun
kehittamistoimintaan.

Selvitetadn Hungry for Finland ruokamatkailun

pysyvan yhteistyoorganisaation toiminnan
kaynnistamista.

Luodaan kumppanuuksia, yllattaviakin, _
toimialarajoja ylittavia, tuetaan uusia avauksia ja ™=
rohkeita kokeiluja.

@ for
Finland

in association with Visit Finland




Tavoitteena
rakentaa
aktiivinen

kansallinen
ruoka-
matkailu-
verkosto

MMM,
OKM,

Matkailun
alueorganisaa-
tiot

Haaga-Helia
amk ja
opiskelijat

H4F-verkoston
potentiaalisia
yhteistyokumppaneita

ELY-
keskukset

Ok
Finland
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Myynti, markkinointi ja viestinta O B

in association with Visit Finland

Tavoitteet

Vahvistetaan ruokamatkailun ydinteemojen kayttoa
ruokamatkailutuotteissa ja viestinndssa (Taste of Place, Pure &
Natural, Cool & Creative). Nain tuoteteemat nakyvat selkeasti
tuotetarjonnassa ja yritysten omassa viestinnassa.

Ruokamatkailun yhtendisen ydinviestin, tarinan saattaminen edelleen
yrittdjien ja kehittdjien kayttdéon.

Vahvistetaan matkailun suuralueiden (Helsinki Region, Lakeland,
Coast & Archipelago ja Lapland) ruokamatkailun profilointia ja
brandaysta (sovittuja tekoja) seka sita tukevaa viestintaa.

Lisataan ruokamatkailun karkituotteiden kansainvalistd ja kotimaista
tunnettuutta tehokkaalla monikanavaisella viestinnalla.

Lisataan ruokamatkailutuotteiden saatavuutta ja myyntia online-
kanavissa.




Ruokamatkailun
tuotesuositukset 2020

Laadittu yhteistyossa Visit
Finlandin kanssa

Hungry
for
Finland

in association with Visit Finland

Ruokamatkailun
tuotesuositukset
2020

"Ruckamatkailija
matkustaa |6yt3dkseen
paikalliset maut ja niiden
myé&ta paikan hengen.”
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http://www.hungryforfinland.fi/sites/hungryforfinland.fi/files/VISIT_FINLAND_ruokamatkailun_tuotesuositukset_2020.pdf

Sisallys

Suomalaisen ruokamatkailun maaritelma

Ruokamatkail
Nostoja kansainvalistymiskriteereista ruokamatkailuun o

tuoteSUoSRERSed M

Paikallisuus ruokamatkailussa

Maku ja suomalaiset ravitsemussuositukset
Ruokaelamys ja suomalainen vieraanvaraisuus
Ruuan esillelaitto

Erityisruokavaliot

Ruokamatkailun yhtenainen tarina
Kestavyys ruokamatkailussa
Linkit

. Haaga-Helia




Tarkeimmat adjektiivit
suomalaisen ruokamatkailun
ja ruoan kuvaamiseen

(Strategiakysely, n=171)
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Eldmykseliinen (B3 %)
(24%) (27%)

Luonnollinen

(29%)
Villi
(26%)

Pohjoinen

(229%)

Laadukas

(31 %)
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"Food tourism is the act of traveling for a taste of place in
order to get a sense of place.”

-World Food Travel Association 2018



https://www.worldfoodtravel.org/cpages/what-is-food-tourism
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