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Saimaa on myotatuulessa

Kiinnostus Saimaata kohtaan on kasvanut kotimaassa ja myos
ulkomailla.

Yhteistyo on vakiintunut. Ensimmaista Etela-Karjalan ja Etela-
Savon kaupunkien ja maakuntien Saimaa-sopimusta toteutettiin
vuosina 2017-2019, nykyinen sopimuskausi kattaa vuodet
2020-2025.

Yhteismarkkinointi ja yhteistyon tiivistaminen mahdollistavat
asiakkaiden entista paremman palvelun.

Visit Finland on vahvistanut Lakeland-suuralueyhteistyota.




Saimaa-yhteistyo

Tehdaan yhteistyota markkinoinnissa — ei vain kansainvalisessa
markkinoinnissa.

Yhteistyohon paasevat mukaan ne, jotka allekirjoittavat
sopimuksen tai ovat edustettuja jasenjarjestonsa kautta.

Lake Saimaa ry. linjaa ja johtaa yhteistyota seka seuraa sen
toteuttamista.

Tiivis Saimaa-tiimi (= operatiivinen tekija) ja laajempi Saimaa-
ryhma (= yhteistyoverkosto), johon ovat tervetulleita kaikki
markkinointia tekevat tahot.
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Noste kannattaa hyddyntaa

* Infrastruktuuria on kehitetty ja kehitetaan yhdessa ja erikseen

* Tarvitaan lisaa palvelutarjontaa, palvelujen paketointia ja
myyntia. Niita voidaan tehda yhdessa.

e Saimaa haluaa ja pystyy nousemaan Suomen kolmen tarkeimman

matkailualueen joukkoon, kun teemme vahvaa yhteistyota sen

eteen.

Tekemista ohjaamaan tarvitaan yhteinen visio eli

Saimaan matkailustrategia




Saimaan matkailustrategia

Linjaa Saimaan matkailun kehittamisen tavoitteet vuoteen 2025.
Kyselyja, tyopajoja ja haasteluja.

Kick off -kysely lokakuu 2020.

Saimaan matkailufoorumin tyépaja 29.10.2020.
Tartu haasteeseen ja tule mukaan! Yhteisen Saimaan
matkailustrategian tekemisen hetki on nyt!




”Saimaan mediat 20.9.2025

Saimaan matkailu kukoistaa —

Kavijoita on jo ympari vuoden

Kulunut kesa oli jalleen hyva Saimaan rantojen matkailulle. Kavija- ja ~
yopyjamaarat kasvoivat tasaisesti ennatyslukemiin. Moni matkailija kertoo
kokeneensa lahes ainutkertaisia elamyksia Saimaalla...”




Missa onnistuttiin?

”Saimaa viek6on — vesilasimme on viimeinkin puoliksi taynnal”

* Saimaa on kokonaisuus ja ilmio — saimaalaiset tarjoavat matkailupalveluja kestavasti

* Pitkajanteinen markkinointi ja myynti — konkreettinen tekeminen tuo tulosta

* Yhteisty0, vuorovaikutus ja positiivinen asenne — naapuri ei ole kilpailija vaan voimavara
* Yrittajat ja yrittajamyonteisyys — sitoutetaan yrittajat yhteiseen tekemiseen

e Matkailijan nakokulmasta tarkastelu — matkoja yksiloille

e Palvelutarjonnan kasvattaminen ja paketointi seka palveluketjut perustuen
vetovoimatekijoihin — itseensa uskominen
Digitaalisuuden ja sosiaalisen median osaava hyodyntaminen — rohkeasti kohti uutta
Saavutettavuus — Saimaalle on helppo |6ytaa ja tulla digitaalisesti ja konkreettisesti

"Villit ideat kaytantoon”
”Jos ei mitadn tee, mitdaan ei saa.”
”Saimaalaisten heimo on syntynyt — ylpeys kuulumisesta joukkoon — yhteiset

arvot ja kokemukset yhdistavat matkailijat ja vapaa-ajan asukkaat osaksi
paikallista yhteis6a.”



”Saimaan mediat 20.9.2025

Missa Saimaan yhteismarkkinointi nakyy? —
Vetonauloja ei tunneta eika palveluja osata myyda

Kesa on paattynyt ja jalleen kerran moni matkailutoimija odottaa syksya
huolestuneena. Kesan myynti ei ollut sita, mita sen toivottiin olevan, joten pitka
hiljainen kausi huolestuttaa ja pahimmillaan tulemme nakemaan jalleen
konkursseja ja toimintojen lopettamisia. Korona-pandemia sydksi matkailualan
vuonna 2020 syoksykierteeseen eika siita ole pystytty erilaisista tukitoimista
huolimatta edelleenkddn nousemaan...”




- Mika meni pieleen?
"Hissuttelu ja Saimaan pilkkominen pieniin, toistensa kanssa kilpaileviin
alueisiin sen teki. Hei hei, loistava tulevaisuus.”

* Yhteistyo ei ole toiminut — osaoptimointi ja keskinainen kilpailu kukoistaa, yrittajat ovat
jaaneet omiin poteroihinsa eivatka julkiset toimijat ole loytaneet rooliaan.

* Markkinoinnin ainutlaatuisuutta korostavat karjet katosivat — jaatiin paistattelemaan
tuttuun ja turvalliseen.

» Ostaminen on vaikeaa — yritykset eivat osaa/halua myyda sielld, missa asiakkaat on.

* Palvelujen saatavuus heikkoa, ne eivat ole kiinnostavia ja yritetaan miellyttaa kaikkia -
tarjotaan sitda samaa, mita muutkin tai mita ennenkin eika alueen erityisyytta ja
tavoiteltujen asiakkaiden nakokulmaa ole huomioitu.

* Aikajana tuoteideasta myyntiin on pitka — tekemista ohjaavat satunnaiset hankkeet eika
myynnillisyyden kehittyminen.

» Missattiin mm. isoja infrahankkeita ja digitalisaatio (saavutettavuus) seka savolais-

karjalainen vieraanvaraisuus myyntivalttina — odotetaan messiasta pelastajaksi sen

sijaan, etta kaarittaisiin hihat.

"Pitdisikdo meidan herata talviunesta ja Iahtea omasta pesasta tutustumaan
ymparistoon? Ottaa itsea niskasta kiinni ja punoa uusia juonia? Pienistakin
puroista voi kasvaa iso joki.”



Saimaan matkailun skenaarioita

Etela-Savon matkailun tulevaisuuskuvia vuoteen 2030

Eldorado = ihannetila
=  Saavutettavuus, palvelutarjonta ja digitaalisuus on kunnossa. Vastuullisilla tuotteilla on kysyntaa seka
tarjontaa. Asiakasymmarrys toimii ja osataan tuottaa elamysmahdollisuuksia.
Ryysyranta = vahiten ihanteellinen
=  Alue ei ole saavutettavissa ja sielld on tarjolla vain massatuotteita. Matkailu on siirtynyt virtuaalisille
alustoille eika vastuullisille palveluille ole kysyntada eika tarjontaa. Ostovoima vahenee eika
matkustamiseen ole varaa eika asiakkaita enda tunneta.
Saimaa-ilmio = todennadkdinen
=  Saimaalle paasee, mutta siella on vaikea liikkua. Palvelutarjonta ja vastuullisuus toimii. Digitaalisuus
vaikuttaa osassa prosessista, ostovoimaa loytyy seka asiakasymmarrysta ja elamysmahdollisuuksia.

Muita ajankohtaisia skenaariota

Kestavan matkailun edellakavija, Matkailusta kasvaa bisnes, Olemme jamahtaneet seka Toivotaan, toivotaan
(Suvi Laine, Saimaan alueen matkailu vuonna 2030, XAMK, Matkailu- ja palveluliiketoiminta (YAMK) 2018)
Kurimus, Kaperrys, Kohennus ja Karsta (Eteld-Karjalan skenaariotyo 2020, MDI & Etela-Karjalan liitto)




Miten Saimaalle ja Saimaalla matkaillaan
tulevaisuudessa?

Seitseman tyoryhmaa Teamsissa; kussakin niissa on ennalta
sovittu puheenjohtaja ja kirjuri, mutta sana on vapaa.
Pohditte annettuja kysymyksia oman esimerkkimatkailijanne
nakokulmasta kohtuullista realismia harjoittaen. e
Kirjaatte keskustelun keskeisen sisdllon ja ldhetdtte sen tydpajan
vetadjille sahkopostilla (heli.gynther@esavo.fi ja
anu.talka@ekarjala.fi)
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