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Tarinat -osa markkinointia(ko)
Tarinoita on mukava kuunnella. Ne luovat mielikuvia ja tunnetiloja. Voisiko siis hyva
tarina olla osa markkinointia ja mika merkitys tarinalla on asiakaskokemukseen.

Hyva ruoka ja matkailualan toimija, tule tekemaan oma tarinasi. Tyopaja antaa
konkreettisia kdytannon valineita markkinoinnin edistamiseen.

Aika: maanantai 25.3.2019 klo 13.00 -16.30
Paikka: Kenkavero, Pursialankatu 6, 50100 Mikkeli
Ohjelma

Klo 13 Avaussanat
Merja Yl6nen projektipaallikkd, Xamk

Klo 13.15 Tarinat markkinoinnissa.
Anne Kalliomaki, FM, tarinallistaja, kouluttaja, Tarinakone

Klo 14.30 Paivakahvit ja yritysesittely
Tarjolla Kenkaveron rukiista mustikkarattanaa, vaniljavaahtoa
seka tyrnismoothie

Klo 15.00 Miten jaat tarinat Somessa?
Sosiaalisen median periaatteet ja yleisemmat kanavat
Pia Jaaskelainen, markkinoinnin lehtori, Xamk

Klo 16.00. Asiakasprojekti case; Yritysedustajan puheenvuoro,
Terttu Pulkkinen, Ravintotalouden ammatinopettaja, Esedu

Klo 16.15 Loppusanat

Klo 16.30 Kotiin
Antoisaa paivaal!
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Euroopan unioni

Euroopan aluekehitysrahasto

Anne Kalliomaki on Tarinakoneen pe-
rustaja ja han on kiertdnyt ympari
Suomea kouluttamassa tarinallista-
misesta vuodesta 2008.

H&n on myds osa Visit Finland akate-
mian valmentajien verkostoa

www.xamk.fi/vegetjahiilet

Kaakkois-Suomen
ammattikorkeakoulu
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