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Taman paivan kuluttaja- tai yritysasiakas tavoitetaan ja architects

vakuutetaan melkoisella nipulla keinoja
Esimerkki: HOReCa-messujen yritysmarkkinointi

Verkkosivut  gjggq;

Sahkoposti
Content Marketing Verkkosivut
Arvostelu Uutiskirjeet
Google-mainonta Sosiaalinen
media Sosiaalinen Tietoiskut, ohjeet,
SEO Landing sites media blogi

Ajatus
messulle
Mainonta
Yhteydenottolomak

Word of mouth Sahkoposti

Sosiaalinen
media

Markkinointiviestit,

kyselyt



2 Eri keinoja, tyokaluja ja kanavia tarvitaan, koska kuluttaja- tai el
yritysasiakkaan ostopaatos on - pidempi tai lyhyempi - architects
monivaiheinen prosessi

Ostopaatos
SEM
V. " SEO Lojaliteetti
i Uudelleenmarkkinointi
SEM Markkinoinnin automaatio
SEO Lojaliteettiohjelmat
Datalla ohjattu display SOME
SOME

Tietoisuus Kaytto ja asiakaskokemus

Triggeri Asiakaspalvelu
Markkinoinnin automaatio

SEO

Yleinen display
Videomainonta

SOME (Rich media) display

SOME

Lahde: OMD, 2016



Digitaalisen markkinoinnin muotoja

1. Hakukonemarkkinointi - hakusijoituksen
parantamista valituilla avainsanoilla (SEO) ja
hakukonemainontaa klikkien kalasteluun (SEM)

2. Display-, video-, ja natiivimainonta tunnettuuden
ja/tai toiminnan aikaansaamiseksi

3. Sosiaalisen median markkinointi = kaksisuuntainen
viestittely ja yksisuuntainen mainostaminen
sosiaalisessa mediassa (tunnettuus, tietamys ja
toiminta)

4. Sisaltomarkkinointi - tunnettuuden ja tietamyksen
nostamista toimialan osaajana korkealaatuista sisaltoa
tuottamalla ja jakamalla.

5. Vaikuttajamarkkinointi - yhteistyo bloggaajien eli
mielipidevaikuttajien kanssa; tyypillisesti heille tuotteita
kokeiluun, mista tuottavat vastineeksi sisaltoa.
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6. Affiliate-markkinointi - tulospohjainen
markkinointimalli, jossa kumppaneille
maksetaan komissio heidan kauttaan tulleiden
kavijoiden ostoista.

7. Sahkoépostimarkkinointi - sahkdpostin kautta
tapahtuva markkinoinnin muoto, esim. uutiskirje,
kayttaytymispohjaiset viestit ja elinkaariviestinta.

8. Markkinoinnin automaatio - automaation
hyodyntamista liidien tunnistamiseksi,
arvioimiseksi ja kontaktoimiseksi, = linkittyy
sisaltémarkRinointiin ja sahkopostimarkkinointiin

9. Konversio-optimointi = sivuston tai
verkkokaupan kaytettavyyden ja palvelun
tuloksellisuuden parantaminen

10. Verkkosivusto, -kauppa ja naiden
hakukoneoptimointi kaiken tekemisen pohjalle
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PK-yrityksen tarkeimmat digitaalisen markkinoinnin
tyokalut myynnin lisaamiseksi

. . Hakumainonta SEM
Haku- ja muu nakyvyys Display- ja natiivimainonta

Googlen kautta Youtube-videomainonta
Hakukoneoptimointi

esim Facebook- ja Instagram-
mainonta,
Linkedin-mainonta

Nakyvyys
Sosiaalinen media Tunnetuksi tekeminen
Liidien hakeminen

Oma verkkosivusto,
. yrityksen sosiaalisen
. median lasnaolo

Myynti, liidit, yhteydenotot, tarjooman ja palvelujen esittely,
i testimoniaalit ja muu myynnin tuki. Hakukoneoptimointi (SEQ)

| Uutiskirje, liidien hoitaminen, yhteydenpito asiakkaisiin ja N -
| potentiaalisiiin asiakkaisiin G é

mailchimp






HAKUMAINONTA VAI -
OPTIMOINTI

Hakuvastaussivulta loytyminen on tarkein asia liikenteen saamiseksi
sivuillesi!

= Hyvin toteutetulla sivustolla ja kiinnostavalla sisallolla (eli
hakukoneoptimoinnilla, SEO) saadaan nakyvyytta vastauksissa pitkalla
aikavalilla

= Kun tarvitaan nopeampia toimenpiteita tai dataa eri avainsanojen
toimivuudesta, on hakusanamainonta (SEM) oikea valine
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MITEN GOOGLE TOIMII architects

Google indeksoi netin sisaltdod jatkuvasti
yllapitden omilla palvelimillaan tietokantaa

verkon sisallosta.

- Tutkimista tekevat heiddn kehittdmat
ohjelmistot, hakurobotit

- Googlen hakurobotit indeksoivat
sivujen tekstisis@ltéa ja rakennetta
sekd sivustoilta toiselle johtavia
linkkeja

Tietokannasta noudetaan Googlen
hakutulokset jokaiselle tehadylle haulle

Hakuvastaussivulle mahtuu aina 10 Googlen
mielestd osuvinta vastausta eli linkkid jollekin

verkkosivulle
10
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Orgaanisten hakuvastausten
ensimmainen linkki saa 32%
klikeista.

Jos hakutermia x haetaan kuukaudessa 1100 kertaa,
ensimmaiseksi sijoittuva linkki saa keskimaarin 350 klikkausta

Source https://backlinko.com/google-ctr-stats
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GOOGLE ORGANIC CTR BREAKDOWN BY POSITION

POSITION

0.0 0.1 0.2

Source https://backlinko.com/google-ctr-stats

0.3
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10 ensimmaisen
sijoituksen
klikkaussuhde%.

esim merkittdvé muutos
liikenteen mdadrdassa jos
saat esim parannettua linkin
sijoitusta 8-10. sijoille 5-7.
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Hakukoneoptimoinnilla eli hyvin rakennetun sivuston hyva sisalté on toteutettu

harRitusti siten, etta se antaa hakurobotille parhaan mahdollisen ja todenmukaisen
Ruvan sivustosta ja sen sisallosta.

Hakukoneoptimointi koostuu karkeasti jaoteltuna kolmesta osa-alueesta:

1. Sivusto: Sivuston on syyta latautua nopeatdi. Google arvostaa mobiililaitteeseen
optimoitua sivustoa.

2. Sisaltdé: Sivuston sisallon tulisi olla huolellisesti tehtya, uniikkia, luettavaa, selkeasti
jaoteltua ja sisaltaa riittavasti yrityksen palveluista ja tuotteista kertovaa teksti-, kuva- ja
videosisaltoa. = parempaa kuin SEO-kilpailijalla.

3.

Linkit: Linkit helpottavat sivustolla navigointia ja luovat sille arvoa. Optimointiin vaikuttavat
niin sivuston sisaiset linkit (-auttavat Googlea ymmartamaan sivustosi sisaltoa

nopeammin) kuin sivustolle johtavat ulkoiset linkit (=lisdavat sivustosi arvoa Googlen
silmissad)
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Avainsana- ja nakyvyyskilpailu-
analyysit

Priorisointi ja valinnat mihin aiheisiin
ja sivuihin keskitytaan

Kuuden kohdan sisaltotyoskentely

A

Tekninen SEO ja muutokset

Jatkuva seuranta
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ALOITA TAALTA: GOOGLE BUSINESS marcting

GOOg l.e BusineSS on GOOg l_en : lowreality marketing architects Monthly searches: 0| CPC:$0 X m J Q ViewAll v B %
maksuton yritysprofiili, jonka avulla R —— ,
yritys VOi y|_|_ap|taa yrityksen gﬂ:i Leirlo,hmarkkinointiark:itihti, valmentaja @antt:ieino /é\'wf/;.ﬂ .
" oo : omain Authority: 7 st. Visits: 0 1 4 v e~ 5 .
na kyvyyttaa n Goog I'e n Tarinan kerron tavatessa, mutta lowreality digital marketing on vuonna 2009 perustamani ;.-%%}% B4 ;m 7i ’; 1
ha kutu loks | ssa Ja Goog [e M a ps _ digitaalisten palvelujen ja ratkaisujen tuottamiseen, suunnitteluun ja ... \'_i‘"m ._AL':"#»_-—/ S . %
: Toen0E? 'lnm.u;«‘ spoon g
ka rtta pa Lvelussa www.asiakastieto.fi » yritykset > yleiskuva ~ faupunginieatertiz
. Lowreality Marketing Architects - Yleiskuva | Suomen ... . . .
£ Domain Authority: 46 Est. Visits: 0 0 IOWreaIlty marketlng arChIteCts
. oo oo : Yrityksen Lowreality Marketing Architects (2262837-6) yritystiedot, paattajat, tyontekijamaara ivusto Reitti Tallenna oita
EI’\SIm mal ﬂen aSke[ hyvaan ja ttayloustiedot. kutetrzlliikevai:\toia tulost. t e b pretRL one Masrkkmomt\konsu\m Espoossa ’
o . . Kavit talla sivulla 16.2.2021.
hakunakyvyyteen on perustaa ja : & Viapicat wta yritysprofilia

www.kauppalehti.fi » yritykset » lowreality+marketing+ar...

% 5 g p ¢ . Osoite: Elosalamantie 2, 02100 Espoo
Lowreality Marketing Architects | Yritys- ja taloustiedot ...

vahvistaa Google Business -tili

Aukioloajat: Avoinna ympari vuorokauden ~

omaksesi Ja muokata yrityksesi £ Domain Authority: 64 Est. Visits: 0 0 i
. . - Kauppalehden yritystietopalvelusta I8ydat yrityksen Lowreality Marketing Architects
tledOt aJ a ﬂ tasa I Ie taloustiedot, perustiedot, liikevaihdon ja rekisteritiedot. Klikkaa ja tutustu! Muokkaa yritystietoja
Aloita tédallé: business.google.com Ns. yrityskortti

ndRyy hakutuloksissa asiakkaan hakiessa yrityksesi nimella tai
sithen laheisesti liittyvilla hauilla Googlesta. Lisdksi se ndRyy
Googlen karttapalvelun haussa






Avainsanatutkimus
Oman hakutermilistan rakentaminen

1 Google hakukonsoli, kertoo milld sanoilla nyt néyt
ja miten

2 Mitd muita sivuja haluamillasi sanoilla 16ytyy ja
millaista sisaltdd ne tarjoavat (ja mitd sanoja
k&yttavat)?

3 Google Keyword Planner eli avainsanasuunnittelija
4 Keywordtool.io , myods “questions”-kohta
5 Googlen-hakujen esitdytetyt ehdotukset

6 .. toki, oma ndkemys, omat tuotteet,
tuotekategoriat, tarjottavat ratkaisut

lowreality
marketing
architects

. Valituista sanoista selvita

Kayttdaie

Hakuvolyymi
Merkityksellisyys sinulle
Kilpailutilanne
Hakutrendi

app.neilpatel.com
semruch.com

17



Googlen hakukonsoli kertoo milla sanoilla nyt loydyt, lowreality

mitka tuovat liikennetta ja monesko on linkin sijainti rchiects

mihin: nykytilanteen selvittaminen

‘= Go g]e Search Console Q, Tarkasta miké tahansa resurssin http://lowreality.blogspot.com/ URL-osoitteista ® & @ i j'

[ nttp:iowreality.blo... ~ Kehitys ¥ viE

* A Yleiskatsaus

Hakutyyppi: Verkko # Paivays: Viimeiset 3 kuukaut.. Z 4 Uusi Pdivitettiin 11 tuntia sitten
~"  Kehitys 120
Q, URL-tarkastus
* v Hakemisto
1 [ Kattavuus
] %g Sivustokartat
3 5.1 (
. & Poistot
: - Kokemus
k . L KYSELYT SIVUA MAAT LAITTEET HAUN ULKOASU PAIVAMAARAT
: O  Sivun kéyttokokemus
(%) Sivuston suorituskyky =
' [0 Mobilikéyttd
. Suosituimmat kyselyt Klikkaukset - Nayttokerrat
Tietoturva ja manuaaliset
[Simenpest digistrategia 0 608
» Vanhat tydkalut ja raportit
. hakumainonta 0 348

search.google.com



UBERSUGGEST

: lowreality
app.neilpatel.com marketing

Erilaisia SEO-softia on paljon, osin ilmisia architects

mihin:kertoo tarkedt hakuvolyymit, kilpailutlanne

== Finnish / Finland

> m Keyword Overview: viskikola

16 Keyword Ideas

SUGGESTIONS [16) RELATED [262) QUESTIONS (0] PREPOSITIONS (0)
COMPARISONS [0])

KEYWORD voL cpPC PD
viski =] 2,400 €0 1
viskilasi 1900 €032 100
viski sour = 720 €0 1
viskikarahvi =] 390 €042 100
viskit 390 €0.05 3
viski alko =] 390 €055 9
viskikola 320 €0 1
viski drinkki =y 320 €0.33 18

The average web page that ranks in the top 10 has 2
backlinks and a domain score of 61.

Filters
EST. SOCIAL
- GOOGLE SERP VIsiTS LINKS DS SHARES
1 fi.wikipedia.org/wiki/Viski [2 8 19 100 526
32
2 luolasto.org/u/23/feeds/... [3 0 0 19 0
62
3 pokerprolabs.com/viskik... [2 0 0 39 0
19
4 zedge.net/find/viski%20k... I3 0 0 72 0
62
5 last.fm/music/Fazlija/_/V... [2 0 0 20 0
4]
6 eu.diablo3.com/en/profil... (3 0 0 74 0
21
7 instapiks.com/hashtag/vi... [3 0 0 32 0
32
) 8 books.googlefi/lbooks?... [2 0 0 20 0
4

EXPORT TO CSV COPY TO CLIPBOARD EXRCRINCHE S
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' Keyword Tool Find Keywords Analyze Competitors Check Search Volume

TYOKALUJA

Google YouTube Bing Amazon eBay Play Store Instagram  Twitter

mihin: Keyword

Al piski ’ Finland / Finnish - Suomi v

Toolin “Questions” on
IOlStOVO |G hde m Questions

sis@ltaaiheisiin

Negative Keyworts A Search for "viski" found 42 questions

Want to get up to 2x more keywords instead? Subscribe to Keyword T

¥ Keywords Search Volume

kegwordtool,io kuinka viski nautitaan

kuinka kauan viski sailyy

kuinka juoda viskia :
Keyword To:

kuinka kauan viski sailyy karahvissa :

kuinka tehda viskia

kuinka paljon vetta viskiin

tynnyrivahvuinen viski

mihin sekoittaa viskia

mihin lantrata viskia

0 0o oo oo oo o o

mihin vesi auttaa



TYOKALUJA Google Keyword Planner

architects
mihin: hakuvolyymit

Keyword Planner Q m 9\ QO A

GOTO REPORTS TOOLS

142

Your account cannot show ads - To start running your ads, enter your billing information.

FIXIT  LEARN MORE
i) Your most recent plan is saved as a draft RESUME PLAN

Y Find new keywords m Get search volume and forecasts

Get keyword ideas that can help you reach people

See search volume and other historical metrics for
interested in your product or service

your keywords, as well as forecasts for how they
might perform in the future

Uusien hakutermien etsiminen Hakumadrien (kk) ennuste ja
historiallinen data (12 kk)
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Googlen ensisijainen tavoite on tarjota tiedon
etsijalle mahdollisimman hyvia hakutuloksia:
merkityksellista, hakutermiin liittyvaa
sisaltoa.

Joten jaa sivustosi sisallot loogisesti ja
kirjoita hyvaa, kiinnostavaa sisaltoa
mahdollisimman usein.



Muista periaate.

Yksi hakusana per yksi sivu. Hakusana otsikoon.
Sivun osoitteeseen. Valiotsikkoon. 2-3 kertaa
tekstiin. Sivuille osoittavaan sisaiseen linkkiin.
Kuvatekstiin. Mutta fiksusti.

Tama on periaate - ja Google el siita piittaa mutta helpottaa
sisdallon miettimistd eri optimoinnin kohteena oleville sivuille.



Uusi sivu vai vanhan vusiminen?
Kuuden kohdan tydsté

1 Refresh: Lisaa sisaltoa sivulle tarpeen mukaan. Paivita ehka sivun HTML-
sisaltoelementit: title, meta-kuvaus ja otsikot.

2 Reformat: Muotoile sivun uudelleen vaikkapa uusilla kappaleilla ja valiotsikoilla,

lisda kuvaa tai grafiikkaa tai videota, lisaa esim How-to-sisaltdéa

3 Remain: Sijoitus hyva oikeilla avainsanoilla Jata sellaiseksi kuin sivu on. Nauti
sivun tuottamasta hakunakyvyydesta.

4 Redirect: Ohjaa avainsanalla X nakyvyydesta kilpaileva toinen oma sivu
uudelleen 301-palvelinasetuksen avulla paivitetylle sivulle

5 Repurpose: Kayta sivun uudelleen toisella tavoin: lisaa kuvaa, inforgraafia joka
puhuttelee laajempaa yleisda. Levita tietoa sivun sisallosta sosiaalisen median
kanaviin tai uutiskirjeessa asiakkaille

6 Retire: Jos sivu ei tuota lilkkennetta, eika sen sisalto on tarkeaa, poista sivu 404-
hautausmaalle.
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Paivita

Uudista

Jata

Ohjaa

Tarkista

Anna menna
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TARKISTETAAN SIVUSTON ) e
NAKYVYYTEEN LIITTYVIA TEKNISIA
YKSITYISKOHTIA

A website grader is a tool that automatically scans your site, evaluates its many components and

generates a single numerical score that sums up your site's overall performance.

http://website.grader.com/

Site Explorer is our competitive research tool that helps you reverse engineer your competitor’s organic
rankings,

backlink profiles, paid traffic performance

https://ahrefs.com/seo-checker
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HAKUKONEOPTIMOINTI ON PROSESSI

Hakukoneoptimointi ei ole jotain, mikd tehdddn kertaluonteisesti
kuntoon.

Se on prosessi. Hakukoneoptimointia tulee tehdd jatkuvasti, jotta
sijoitukset hakukoneissa paranevat - ja sdilyvét

Jos hakukoneoptimoinnin jattad pitkalle tavolle, kdy helposti siten,
ettd kilpailijat menevat tauon aikana hakutuloksissa ohi ja
hakutulosten heikentyminen saada isoja ongelmia aikaan.

lowreality

marketing
architects
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H H H marketing
Domain-auktoriteetti
Todella térkeda ranking-tekijd! Ehka se térkein!

. L. . . Keyword Overview: avidly
Trust Rank on mittari, jolla Google mittaa sivuston —
luotettavuutta. Vaikea “manipuloida™ 1 S

Perustuu siihen, moneltako luotettavalta sivustolta , I —
sivulle linkitetGdn

https://smallseotools.com/domain-authority-checker/
Myo6s Ubersuggestissa on Domain Score -arvio
yksittdisen avainsanan kohdalla.: app.neilpatel.com )

vl
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AiLA SEXOITA HAKUMAINONTAA (SEM)
HAKUKONEOPTIMOINTIIN (SEC). NIISSA ON
SAMANKALTAISUUKSIA JA SAMA TAUOITE
SAADA HAKUA KLIKKAAMAAN MUTTA
TAKTHKKANA OVAT ERILAISIA



Miksi hakumainonta

Mainonnan teho perustuu siihen, ettd mainoksesi naytetddn siind
tilanteessa kun kéyttdja tekee siihen liittyvéan haun

Verkkomainonnassa ei ole oikeastaan missédn muualla mahdollista
padastd talldiseen tilanteeseen

- Kayttgjistd 10-20% klikkaa mainoksia - osa meistd tarkoituksella
valttelee niitd

Mainonnan hintataso on edullinen ja markkinoija maksaa vain
klikeist&

-> Periaatteessa klikkihinta voi olla 0,01€
=> Yleisimmin hintataso liikkuu 0,1€ - 0,8€ valilla
- B2B-tuotteissa klikkihinta voi olla 1€-2€

lowreality
marketing
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Hakumainonta ohjaa

potentiaalista asiakas kohti

“oikeaa” paatosta

lowreality
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Ostopaatos
SEM

Vertailu

SEM
SEO
Datalla ohjattu display
SOME

Tietoisuus

Yleinen display
Videomainonta
SOME

SEO Lojaliteetti
Uudelleenmarkkinointi

Markkinoinnin automaatio
Lojaliteettiohjelmat
SOME

Kaytto ja asiakaskokemus

Triggeri

Asiakaspalvelu
Markkinoinnin automaatio
(Rich media) display SEO

SOME




Google

Mainonta geneerisilla
termeilla

Mainonnassa
pyritadan
samaan oma
hakumainos
vastausten
yldpuolelle

polkupyéré netista m § Q

Kaikki Kartat Kuvahaku Videot Lisaa Asetukset Tyokalut

Noin 3 130 000 tulosta (0,33 sekuntia)

BikeShop Polkupyéra Netista | Kaikkea pyorailyyn | BikeShop.fi
www.bikeshop.fi/polkupyérien/nettikauppa v

Toimitamme pyorasi ajovalmiina ja sdadettyna tayden tuen seka tuotetakuun kera. Tyypit:
Naistenpydrat, Miestenpyorat, Nuortenpyérat, Lastenpyorat, Maantiepyorat, Maastopyorat.
Varaosat - Polkupyorat - Vaatteet & varusteet - Rengasvalikoima - Tarviketarjonta

Polkupyoérat | Kaikki Lahtee - Uutta Tulee | HobbyHall fi
www.hobbyhall.fi/ ¥

Kaikki lahtee uuden verkkokaupan tielta. Valtava era tarjouksia, joita ei voi ohittaa!

Polkupydria Jopa -45 % - Kaikki Lahtee -Tarjoukset - Outlet - Piha ja puutarha - Kuukausiraha®

Polkupyorat edullisesti | ILMAINEN toimitus 1-2 paivassa | velomania.fi
www.velomania.fi/ v

Netista halvemmalla - Toimitus 1-2 paivassa -Palautusoikeus - Yli 150 malleja

HYBRIDIPYORAT - KAIKKI POLKUPYORAT - CITYPYORAT - MAASTOPYORAT - BMX - LASTEN

Larunpyora | Pyorékauppa - Kivijalkamyymala & Verkkokauppa
www.larunpyora.com/ v

Laadukkaat Pyora Nyt Varastossa - Verkkokaupasta Tai Myymalasta. llmainen & nopea toimitus.
Brandit: Focus, Kalkhoff, Ecoride, Helkama, Tunturi.

Tarjouksessa - Testipyorat - Myymala - Huolto - Bikefit

Polkupydrat netista - Kattava valikoima alhaisiin hintoihin | Bikester.fi
https://www.bikester.fi/polkupyorat.html| ¥

Polkupyora on loistava kulkuvaline niin arkeen kuin viikonloppujen retkille tai myds tavoitteelliseen
urheiluun. Pyéria on nykyisin tarjolla kaikkiin mahdollisiin ...
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Mainonta tarkoilla
tuotenimilla

Google

olympus e-pl8 m ) Q

Kaikki Kuvahaku Videot Kartat Lisaa Asetukset Tyokalut

Noin 2 480 000 tulosta (0,44 sekuntia)

Olympus PEN E-PL8 runko - Ruskea - Kameraliike.fi
www.kameraliike.fi/ ¥

Laaja valikoima, edulliset hinnat ja nopea toimitus kotimaisesta verkkokaupasta. Kotimainen
verkkokauppa.

Vaihtolaitteet takuulla - Katso kaikki objektiivit - Jalustat ja vakaajat - Kaikki jarjestelmakamerat

Olympus PEN E-PL8 -mikrojarjestelmakamera - verkkokauppa.com
www.verkkokauppa.com/ ¥

Kamerat, objekiiivit ja tarvikkeet laajasta valikoimasta aina halpaan hintaan! Yli 65 000 tuotetta.
Todennakdisesti halvempi. Osta Apurahalla.

Myonnamme Apurahaa - Katso Extra-tuotteet - Myymaldiden Aukioloajat

Olympus PEN E-PL8 valkoinen + M.Zuiko 14-42mm EZ | Top Shot
www.topshot.fi/ ¥

Laaja valikoima Olympuksen kameroita kotimaisesta verkkokaupasta!

Olympus PEN kamerat - Kameratarvikkeet - Olympus objektiivit - Olympus OM-D kamerat

Olympus PEN E-PL8 | Osta Olympus verkkokaupasta | Katso lisda ja tilaa
shop.olympus.eu/PEN_E-PL8 ~

Léyda itsellesi taydellinen Olympus kamera. Astu verkkokauppaan ja tilaa. Katso kaikki PEN kamerat
ja lisavarusteet Olympus verkkokaupassa. 14 paivan palautusoikeus. Helppo palautus.

Kamerat - Kampanjat

E-PL8 - Kompaktit Jarjestelmakamerat - PEN - Olympus
https://www.olympus.fi/site/filc/cameras/pen_cameras/pen/e_pl8/index.html ¥
OLYMPUS PEN E-PL8 -kameralla voit taltioida ja jakaa elamasi taianomaiset hetket. Katso ohjeet

DPERAL 1l mictiiota Tatdaciiadintarn s illa vomit haratbaas

lowreality
marketing
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Google Ads -mainonta perustuu kayttajien 'l'”whit“té
tekemiin hakuihin

Mainostaja miettii milld hakusanoilla (avainsanat) hdn haluaa nakya.

& Tata kutsutaan avainsanatutkimukseksi
4 Valitse vain sanoja, joita haetaan!

- Mainostaja kirjoittaa yhden tai useamman tekstimainoksen, jota Googlen
algoritmin ehtojen mukaan voi nayttdd hakuvastaussivulla

- Eniten ndyttdjad saavat mainokset, jotka parhaiten vastaavat kayttajéan
hakuun, mainokset joita klikataan ja joiden laskeutussivut vastaavat
kayttajat tarpeen.

€ Nadiden tekijoiden avulla algoritmi muodostaa jokaisella avainsanalle
laatupisteet (1-10). Laatuspisteet yhdessa klikkihintatarjouksen
kanssa madaradavat mille mainospaikalle mainoksesi sijoittuu
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Googlen Avainsanasuunnittelija rchitects

@ c o ®

= Hae s tai k j
= .\ Google Ads Q Hae sivua tai kampanjaa Ulkoasu  Paivita  Ohje  limoitukse

Avainsanojen suunnittelija

l_ Suunnittelu
TNo Avainsanojen
suunnittelija
- Tulossuunnittelija
‘ampanjat
.

Tavoittavuuden
suunnittelija

. Sovellusten
avoitteet
- mainontahubi E
m Jaettu kirjasto v . . . . . N R
b Léyda uusia avainsanoja Katso hakujen maara ja
Avainsanaideat voivat auttaa sinua
Sisallén sopivuus tvoltt kv t]t - " A ennusteet
B ki avel a_maan ay a“?"? a]ovla _ Katso hakujen maara ja muut historiatiedot
Laskutus Data Manager linnostuneita tuotteestasi tal palvelustasi sekd ennusteet siitd, miten ne voivat toimia
@ Vianetsinta ~
Jirjestel-
nanvalvo

Joukkotoiminnot v

Tybkalu lbytyy Adsin siséltd, mutta aluun se antaa vain hakuhaarukoita 10-100,
100-1000, mutta kunhan olet kéyttanyt euroja mainontaan saat tarkampia tietoja
hakumdadristé, kilpailusta ja hintatasosta.
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Avainsanatyokaluja rchitects

Avainsanojen kerddmisessd ja ideoimisessa kannattaa hyédyntdd tahdn

tarkoitettuja tydkaluja, esim
o Google Keyword Planner
o keywordtool.io/google (“Questions™)
o Ubersuggest, osin ilmainen
e Lisdksi voit kdyttdd mitd lahteitd vain keksit:
o Kilpailijan verkkosivut
o Googlen valmiiksi tdytetty hakukenttd
o Wikipedia
o Kysymuys-vastaa palvelu fiquora.com ja muut keskustelupalstat

Tarkeintd on, ettd a) |16ydat vahitellen sanoja, joita haetaan b) ja niita
haetaan riittavasti, ettd voit saada oman osuutesi mainosndytodista ja

siten klikeistd
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Avainsanojen vastaavuustyypit

= Erittdin tarked ymmartdd kolme avainsanojen vastaavuustyyppid

Avainsana "nurmikonleikkauspalvelu” voidaan yhdistaa seuraaviin hakulausekkeisiin (Q.)

Laaja vastaavuus

Mainokset voivat nakya
sellaisten hakujen
yhteydessa, jotka liittyvat
avainsanaasi

nurmikon ilmaus hinnat

Avainsanat lisdtaan seuraavassa muodossa

avainsana

Heikko vastaavuus

Lausekevastaavuus

Mainokset voivat nakya sellaisten
hakujen yhteydess3, jotka
sisdltavat avainsanasi merkityksen

nurmikonleikkauspalvelu ldhella
minua teettaa

nurmikon leikkaus yritys

maisemointipalvelu ruohonleikkuu

Avainsanat lisataan seuraavassa muodossa

“avainsana"

Kohtalainen vastaavuus

Tarkka vastaavuus

Mainokset voivat nakya
sellaisten hakujen
yhteydessd, jotka vastaavat
merkitykseltdan avainsanaasi

nurmikonleikkauspalvelu

ruohonleikkuupalvelu

Avainsanat lisétaan seuraavassa muodossa:

[avainsana]

Tarkka vastaavuus

lowreality
marketing
architects
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Negatiiviset avainsanat

Negatiivisella avainsanalla rajoitta mainosten ndkymist& havissa.
Huomaa: negatiiviset avainsanat eivat vastaa Idheisid muunnelmia tai muita laajempia termeja.

Jos kaytat esimerkiksi negatiivista laajan vastaavuuden avainsanaa kukat, mainokset eivat ndy haulla punaiset
kukat mutta voivat nékyd haulla punainen kukka.

Negatiivisen lausekevastaavuuden

Negatiivisen laajan vastaavuuden
avainsana: "juoksukengdat”

avainsana: juoksukengdt

Negatiivisen tarkan vastaavuuden
avainsana: [juoksukengdt]

Haku Voiko mainos nakya? Haku Voiko mainos nakya?

Haku Voiko mainos nakya?

siniset tenniskengat siniset tenniskengat

siniset tenniskengat

juoksukenka juoksukenka

juoksukenka

siniset juoksukengat siniset juoksukengat

siniset juoksukengat

kengat juoksu kengat juoksu

kengat juoksu

juoksukengat

juoksukengat

juoksukengat




lowreality

Mainosten kirjoittaminen ehitects

Mosaiikit MosaiikkitGihin | Upeat Mosaiikit |
© MosaiikkiMyymala

¢ owww.mosaiikkimyymala.com

© Mosaiikkiharrastajan oma verkkokauppa.

: Pohjoismaiden monipuolisin valikoima.

. Edulliset hinnat! Nopea toimitus alk. 2,90€.
: Tutustu & tilaa!

KN Kati Niemi | Suomen paras
hattukauppa | Hattuja naisille ja miehille

www.knkatiniemi.fi

Klassinen hattu tai lierihattu. Hattu sopii ihan kaikille.
Tule kokeilemaan Eerikinkadulle. KN Kati Niemen
valikoimassa klassikoita ja rohkeita uutuuksia.
Lasten paahineet

lhanat naisten hatut

Miesten hatut

Mainostekstilld vastataan mahdollisimman tarkasti avainsanan
sisd@lladn pitmadn tarpeeseen tai aikeeseen. Relevantti mainos on
mainostajalle edullisempi ja sijoittuu hakutulossivulla paremmin

- Mitd kayttdjd odottaa I6ytdvansa kullakin avainsanalla?
- Mainoksen tulee palvella avainsanaa mahdollisimman hyvin
- Muista toimintakehoite

Kaytd kaikki mahdolliset tekstikentdt mainostekstejd kirjoittaessa
hyddyksesi

- Kokeile erilaisia mainosversioita - A/B-testaa
- Kdaytd avainsanan sijoittamista {Keyword: default} -muuttujaaq, el
algoritmi korvaa muuttujan mainoksessa hakutermillé

Hakukoneen algoritmi arvottaa mainoksen ja avainsanan laatupisteité
mm. mainoksen osuvuudella
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Millainen on hyva hakumainos marketing

architects

Esimerkki mainoksesta jonka klikkiprosentti on yli 10% ja joka saanut tuhansia
mainosnayttéja maaliskuussa

Puhutteleva

Ad -

Maukkaat ruoat ilman lihaa | Lisaa varia ja e .

makua arkeen | Katso helpot kasvisreseptit Akt| Ivinen
Ad - santamariaworld.com/reseptit/kasvisruoka Helppo kasvisruoka haussa? Tsekkaa

Santa Marian helpot ja herkulliset

kasvisreseptit. Kasvisruokareseptiemme . .
Kiireisen arjen pelastajat | Kokeile jotain ook st st B Toimintaan
erilaista | Kasvisruoka ohje sinulle kehoittava

Helppo kasvisruoka haussa? Tsekkaa Santa Marian helpot

ja herkulliset kasvisreseptit. Tutustu Santa Marian

monipuolisiin kasvisruokaresepteihin ja |10yda omat Katso helpot kasvisreseptit | Helpot
SUOSikkiSi! kasvisruokareseptit

Helppo kasvisruoka haussa? Tsekkaa Santa Marian helpot
ja herkulliset kasvisreseptit. Kasvisruokareseptiemme

kosta loydat nopeat kasvisruoat helpoista raaka-
¥, Call 020 7420800

aineista

Ad - santamariaworld.com/reseptit/kasvisruoka

R. Call 020 7420800



Responsiivinen hakumainos

Responsiivisten hakumainosten avulla voit lisata useita otsikoita ja kuvauksia, joiden

pohjalta Google luo mainoksia. @
Lopullinen URL
https://www.mosaiikkimyymala.com/fi
Nakyva URL-osoite @

www.mosaiikkimyymala.com / /

Otsikot @

MosaiikkiMyymala

Upeat Mosaiikit

Mosaiikit Mosaiikkitdihin

Mosaiikit edullisesti netista

Mosaiikki

Mosaiikit edullisesti

Uusi otsikko

LISAA OTSIKKO

Kuvaukset ®

Edulliset hinnat! Nopea toimitus alk. 2,90€. Tutustu & tilaa!

61/90

jan oma verkkok Pohjoi iden monipuolisin valikoir

Mosaiikkiharrastajan paratiisi. Pohjoismaiden monipuolisin valikoima. Edullise

Nopea toimitus alk. 2,90€. Paljon ideoita ja vinkkeja. Tutustu ja ihastu!

v Mainoksen URL-vaihtoehdot

(O]

Mainoksen vahvuus @ Anna palautetta

Kokeile lisata k enemman
wp Lisdd otsikoita Naytd ideat
wp Siséllytd suosittuja avainsanoja otsikoihin  Nayta ideat
Heikko Tee otsikoista yksilollisempia Nayta ideat
w Tee kuvauksista yksildllisempid Nayta ideat
Esikatsele < > N

Mainos - www.mosaiikkimyymala.com/
MosaiikkiMyymala | Upeat Mosaiikit

Mosaiikkiharrastajan oma verkkokauppa. Pohjoismaiden
monipuolisin valikoima. Edulliset hinnat! Nopea toimitus
alk. 2,90€. Tutustu & tilaa!

Tassa esikatselussa néytetéan materiaaliesi pohjalta koottuja potentiaalisia mainoksia. Kaikkia
yhdistelmia ei nayteta. Materiaalit voidaan néyttaa missa tahansa jarjestyksessa, joten varmista,
etté ne ovat jarkevid seka yksittéin ettd yhdessa. Ald mydskasn riko kaytantsjamme tai paikallista
lakia. Joissakin mainosmuodoissa tekstia saatetaan myds lyhentaa. Voit halutessasi varmistaa,
etté tietty teksti nakyy mainoksessasi. Lue liséa

lowreality
marketing
architects

Otsikoihin avainsanoja
Kuvaukseen avainsanoja

Pyri aina tekemaan
vahintaan “Good” eli
Hyva mainos eli lisda
riittavasti vaikka
toimintokehoitteita
otsikoihin

Heikko
Keskinkertainen
Hyva
Erinomainen
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Ad Strength

lowreality
marketing
architects

Tarkista etta mainos on vahintaan “hyva”

Mainokset

%’ Mainoksen tila: Kaytossa, keskeytetty Lisaa suodatin

Mainos Kampanja

O e

Yhteensa: Mainokset nykyisessa nakymassa (@)

Synttarit SuperParkissa | Uudistimme lastenjuhlat | SuperPark
Turku +11 muuta

D ® www.superpark.fi/turku/synttarit Yleinen | Synttérit | Turku |
Millainen on lapsesi nakéinen juhla? Varaa nyt haluamasi BMM

kokonaisuus, rentoudu loppuaika. Synttareiden jarjestamine...

Néayta elementtien tiedot

Google Haku: ylaosa ©)

Google-haku: muut ® R h . T
vhmittelemdalld

Google Display -verkosto ® VOlt ka tsoa

tuottaako muu
kuin puhdas haku
tapahtumia

Hakukumppanit: ylaosa ©)
Hakukumppanit @

Kaikki verkostot huomioiva

Q

Hae

Mainosryhma Tila

Geneeriset | Turku |

Synttérit | BMM Hyvaksyttava

Oma[ 31.elok. 2024 ~ l >

Nay
Vertaa ajanjaksoon 31. heinak. 2024
= m (it & Y
Ryhmittele Sarakkeet Raportit Lataa Laajenr

Mainostyyppi Mainoksen vahvuus

Responsiivinen
p Hyva
hakumainos -<e-



Mainostilin struktuuri, hakumainonta,

esimerkki

3 kampanjaa

Mainostili

Takat

Yhdessa
kampanjassa 3
mainosryhmaa

Kaminat

lowreality
marketing
architects

Mainostili

Kampanjat

Mainosryhmat

my0s negatiiviset automaattinen tai Mainoslaajennukset etc

hakusanat

manuaalinen Sijaintirajaukset

(yleisokohdennukset)
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Millaisia tuloksia voi odottaa? il

Hyvan hakumainoksen odotettu klikkiprosentti (CTR%) on 5,0%, mutta
tdssd on toimialakohtaisia vaihteluja.

Jos kdytadt tuotenimed, brandid, avainsananna, voit odottaa jopa 60-70%
klikkiprosenttia. Ihmiset hakevat yritystasi ja klikkaavat ensimmaisté
linkkid.

VINKKI: vaikka tuntuu omituiselta tehdd omalle yrityksen nimelle
hakumainontaa, se on jérkevdd. Ensinndkin estdt kilpailijaa tekemdasta silla
ndkyvdad mainontaa.

Toiseksi dominoit hakuvastaussivua. Ja kolmanneksi,
huutokaupparaportilta ndet ketkéd muut huutavat (=bidaavat) yrityksesi
nimed Adsissd
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Mainonnan optimointi
ja laatupisteet (Quality Score)

Laatupisteet ovat algoritmin arvioita mainosten, avainsanojen ja
laskeutumissivujen laadusta. Jokainen avainsanasi saa lopulta laatupisteet)

4 N

Laatupisteet (1-10) =

odotettu mainoksen aloitussivun
. : + + e
klikkausprosentti osuvuus kayttokokemus

Mainoksen sijoitus = f(hintatarjous x laatupisteet)
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Hakumainonta -
ostoikkuna on
ainakin raollaa

lowreality

. .. ] ) marketing
Tekstipohjaista mainontaa (SEM) maailman architects

suosituimman hakukoneen hakutuloksissa
Tulokset (ndytot, klikit, klikkié seuranneet
tapahtumat) seurattavissa Idhes
reaaliajassa

Hakumainonnan kohdennus perustuu
kayttdjan aikomukseen

Vaatii aikaa ja paneutumista enemman kuin
esim. Facebook-mainonta

Jarkevasti tehtynd tuloksellista ja
kannattavaa mainontaa
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Miksi somealustat
on hyva osata

Facebook
2.9M

Instagram
3.0M

Youtube
3.0M

lowreality
marketing
architects

|sossa kuvassa keskeisia syita miettia erilaisia some-alustoja
mainonnan kayttoon ovat

mediakayton digitalisoituminen

sosiaalisen median kayttouseus

some-palvelujen suosio

mainonnan edullinen hintataso

erinomaiset kohdennuskeinot, esim Metan on vuosia
mallintanut kayttajiensa toimintaa myytavaksi dataksi
kohtuullisen katevia itsepalvelutyokaluja mainonnan
operointiin ja seurantaan

esimerkiksi tarkean taktisen tyokalun
uudelleenkohdennusmainonnan toteutus on varsin
vaivatonta

hyvia algoritmeja etsimaan sopivia yleisoja automaattisesti



Sosiaalisen median markkinointi pahkinankuoressa marketing

architects

Some-markkinoinnissa on kaksi osin Hyvdd: rakentaa faZi, seu/g«;z{aja-kuntaa,
T TP Lt ei maksa kuin tybaikaa, ehkd ansaittua
paallekkaista toimintapaa i
1. Teet sisaltoa ja viestintaa omiin (tai Huonoa: ei rakenna peittoa ja toistoa.

. o I Ihmiten aktivointi haastavaa.
kumppaneiden) some-kanaviin, haet niihin

reaktioita, sita kautta tunnettuutta, huomiota,
jakoja, kommentteja ja vahitellen kauppaa

Hyvéda: saat nopeasti huomiota

1. Teet some-mainontaa, jolla haet viestillesi, useimmissa kanavissa hyvin
suoraviivaisemmin kavijoita verkkosivuille tai -  edullista
kauppaan- Huonoa: somessa ei sesonkeja

lukuunottamatta hengailla ostamassa
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Sosiaalisen median markkinointi pahkinankuoressa marketing
Sosiaalista mediasta markkinoija hakee yleensa yhta tai useampaa naista

Tunnettuuden kasvattaminen

Mielenkiinnon lisaaminen

Myynnin kasvattaminen

Asiakaspalvelun parantaminen

Yhteydenpito asiakkaisiin

_jotain muuta_?

* Ot % O %

KONKREETTISET RATKAISUT JAKAUTUVAT KAHTEEN OSAAN: SISALLONTUOTANTOON JA
VIESTINTAAN OMIIN KANAVIIN JA/ TAI MAINONTAAN SOME-ALUSTOILLA

Sosiaalisen median kanavat

Omat sosiaalisen median kanavat . .
mainosmediana

Jja sisallon tuotanto
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Sisallon rooli eli miksi sisaltoa sosiaaliseen
mediaan

*  Myynnin tekija: uusi tai palaava asiakas, lisa-ristinmyynti, promootiot

* Myynninedistaja: kayttoideat, how to, edut, hyotyjen esittaminen
asiakkaalle

* Tuotteen tai palvelun kayton tukimateriaalit

* Vuorovaikutuksen hakeminen

* Yritysviestinta, kriisiviestinta

Olisiko muita nakemyksia?
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CASE:

Mosaiikkimyymala
Pohjoismaiden suurin
mosaiikkiaskartelun
erikoiskauppa (myymala
ja verkkokauppa).

Tavoite: myynti ja
markkina-asema

Kory: N45+

Sisallot: tee-se-itse
videot ja kuvasarjat

Facebook+Instagram

Mainonnassa tuotteita

https://www.facebook.com/mosaiikkimyymala

* Keraamisia lehtia ht
© Upeita lasilehtia htt
 Iridisoituja minihelmia
. lisaa

+ Askartele keva kauniita i jat
* Kuvan ruukussa on kiytetty:

ven @ . 25. tammikuuta kello 13.36 - @

. Uutuus, , DIY! Kaunis tur 3 lyhty kdy myos
* Korkeus 10,5 cm ja halkaisija 9 cm. Sopii myds aloittelijalle! &

améldinen @  24. tammikuuta kello 11.50 - @

Muista ystavaa kasintehdylld lahjalla! Ystavanpaiva 14.2. ¥ Tarvikkeita:

m / /anpaiva ja ideoita:

MosaiikkiMyymala
o 2. Julkaisija: Sirpa Hamalsinen @ - 21. tammikuuta kello 11.32 - @

Joskus tulee hulluteltua, oikea sekamelska. Tassa tuolissa yhdistyy 50-luku,
+ barokkikuvio ja nykyajan tekniikka. Paallystin tuolin Pate de Verre-

. lasimosaiikeilla ja limasin ne "nurja" puoli paallepain.

: Pate de Verre on upea mosaiikkimateriaali, helppo pilkkoa mosaiikkisaksilla ja
. 39 hienoa varia seka 7 iridisoitua varia, suosittelen

. https: w.mosaiikkimyymala.com/fi/tuoteryhma/pate-de-verre

13867 21 - TR :
! Tavoitetut henkilst  Sitoutumiset  Jakelupisteet ainosia ke sua

OO0 %0 3 kommenttia 1 &

lowreality
marketing
architects
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CASE: Savu-viskilasi. Some-sisalloillakerrotaan mita brandin architects
ymparilla tapahtuu ja muistutetaan tarjouk5|sta

5 AV\ Savuglass

AV. savuglass
. Esittely v

Behind the scene, photoshooting of new product photos! We are
upgrading our web shop but products will be the same: SAVU DUO,
SOLO & EXQUISITE!

#savuglass #whiskyglass #tastingglass #finnishdesign #bespoke

k Noble Glass Oy:n Savu-lasi on tehty viskin
. kokonaisvaltaiseen nauttimiseen ja kiireettomiin
hetkiin

: @ sivu-Brandi
. € Finland, Jarvenpas, Finland

@ savuglass.com

ﬁ Ei viela arviota (2 arvostelua) o

¢ Kuvat Nayta kaikki kuvat

Ea-1L

https.//www.facebook.com/savuglass https.//www.instagram.com/savuglass/



https://www.instagram.com/savuglass/
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Vinkki: varaa itsellesi mahdollisimman nopeasti tuotteet tai firman maricting
nimiset some-kanavat vaikka et heti tekisikdan sisaltda juuri sinne! "

Savu Whisky Glass : _
VU 5_' @savuglass - 19 subscribers - 11 videos ‘UZ m

This is a video channel of the revolutionary SAVU Whisky Glass. SAVU makes sensing whis.. > =
~C

n - savuglass.com/shop and 2 more links SAVU glass

. SAVU i Whisky Tasting Glass is designed to efeminate the element of ethanal, keaving room to enjoy
. the whisky aromas.

a

Home Videos Playlists Community 7o
Woa! Aboin! Peitd
Popular Oldest
£
o —

yone. SAVU is

. N Page posts
Only truly functional whisky glass: SAVU Whisky Glass. A product How does SAVU Whisky glass The of SAVU whisky glass is its U7 sawoms 5 U7 savuoms
SAVU. video explaining its key features. work? unique design : - ®

36 views « 1 month ago 611 views + 9 months ago 134 views « 11 months ago 24 views * 11 months ago

. & ® ] T & ® I T
SAVU whisky glass is a revolution in Head Distiller Asko Ryynénen, More scent. More taste. More Interview: What makes SAVU H ANs:  Comemm: ((Wasoet  /Seec -
whisky tasting Valamo Monastry Distillery x SAV... enjoyment. whisky glass unique?
66 views * 11 months ago 358 views * 1 year ago 59 views * 1 year ago 397 views * 1 year ago

https:/wwwyoutube.com/@savuglass
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Sosiaalisen
median
kayttaminen
markkinoinnissa

#1 Julkaise saannollisesti. Kaksi kertaa vuodessa joka vuosi
on saannollista, mutta mainonta voi auttaa
asiakashankinnassa niiden valissa.

#2 Julkaise sisaltoa, joka on suunnattu ideaali-asiakkaalle. Jos
korjaat autoja, kerrot autojen korjaamisesta, et saatilasta tai
toimistokoirasta.

# Julkaisun tavoite on aidosti auttaa, vinkata, antaa tukea,
helpottaa tai viihdyttaa.

Nailla ajatuksilla saanet vahemman tykkayksia ja seuraajia
mutta suhteessa enemman yhteydenottoja, kyselyja ja
asiakkaita.




Facebook- ja
Instagram ovat
keskeisia medioita
asiakkaan
ostopolulla

7 7/
LS X4

7
%
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“ . . . architects
Nama kanavat ovat hyvia tavoittamaan suomalaisia

Verkkoanalytiikan mukaan kanavista tulee melkein aina
hyvin kavijoita verkkosivustolle tai -kauppaan verrattuna
muihin digimainosmedioihin

Mainoskanavina kohtuu hyvin toimivia
> Klikkiprosenttitavoite on yleensa 1,0% (eli sadasta
mainoksen nahneesta yksi klikkaa verkkosivustolle)

Mutta: palveluja kayttavat ihmiset ovat niissa muusta
syysta kuin nahdakseen tai klikatakseen mainosta.
> Facebookin ja Instagramin rooli asiakkaan ostopolulla on
yleensa huomion herattaminen, mielenkiinnon
kasvattaminen ja ohjaaminen lisainformaation luo
> Eli Googlen hakumainonta on usein paras maksullinen
keino saada verkosto ostohalukkaita kavijoita sivustolle
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ORGAANINEN JULKAISUN NAKYVYYS ON USEIN  aciect
VAATIMATONTA, JOTEN MAINONTA SOMESSA ON
KAYTANNOSSA VALTTAMATTOMYYS

Facebookin ilmoituksen mukaan Suomessa kdéyttdjé ndkee noin 1/20 sivujen viesteistd, jotka
hén voisi ndhdd. Eniten viestien ndkyvyyteen vaikuttavat niiden merkityksellisyys sekd se,
keneltd ne tulevat.

yhden asiakkaani seuraajista 12% keskimddrin ndki jonkin sisdltopostauksen vuoden aikana

0 100
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Maksettua markkinointiviestintaa, mainontaa, voi marketing
tehda kaikissa sosiaalisen median palveluissa, silla

niiden ansaintamalli perustuu mainontaan lahes

poikkeuksetta.

Some-
mainonnasta

Kaikilla palveluilla on itsepalvelutyokalu, verkkosivusto,
josta mainonta ostetaan ja kohdennetaan

business.facebook.com
ads.twitter.com

ads.snapchat.com

ads.tiktok.com
linkedin.com/campaignmanager/
ads.google.com (Youtubea varten)
ads.pinterest.com

jne
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0N

Aloita
Meta-yritystyokalujen
kaytto

Kirjautumalla sisaan voit siirtya kayttamaan kaikkia yritystyokaluja,
kuten Meta Business Suitea, Business Manageria ja mainosten
hallintaa, jotta voit olla yhteydessa asiakkaisiisi ja saada entista
parempia liikketoimintatuloksia.

Yritystyokalumme voivat auttaa sinua seuraavissa toimissa:

+ Saasta aikaa kayttamalla kaikkia yrityksesi hallinnointiin tarvittavia
kohteita Facebookissa, Instagramissa ja Messengerissa yhdessa
paikassa

+ Ole yhteydessa yrityksellesi merkityksellisiin ihmisiin yhden
postilaatikon kautta

+ Seuraa Meta-teknologioiden tehokkuuden kavijatiedoista, mika
toimii parhaiten

K3
2 o
o

Kirjaudu Meta-yritystyokaluihin
@ Kirjaudu Facebook-tunnuksilla

(6) Kirjaudu Instagram-tunnuksilla

Luo uusi tili

Kirjaudu hallinnoidulla Meta-tililla

00 Meta



| Kayttajatil,
. Facebook-profiili

Yrityssivu

Yritysportfolio
Business Manager

Kayttdéoikeudet
mille tahansa
sahkdpostiosoitteelle

Business

facebook.com/firma g ite

business.

Sivun roolit henk.koht facebook.com

profiilille

Mainosten hallinta eli
Ads Manager

lowreality

Meta Pixel (tapahtumien
hallinta) -seurantatagi

Tuoteluettelot
(kaupankaynnin hallinta=

Mainokset = Mainoskeskus
. Ads Center




63 0N Kaikki tyokalut

|
(U- Search all tools for keywords Sitouta kohderyhmasi
=-
. H B Julkaisut ja tarinat
B u S I n ess S u Ite n Luo Ajasta, julkaise ja hallinnoi julkaisuja ja tarinoita, luo

luonnosjulkaisuja ja tarkastele Facebook-kuvia.

o D

Kaikki tydkalut - .

. . . Postllaatukko} - A
Vallkosta loydat (D Tarina ://::::kvslieasi(:Lh;:\l/zrl;?;:gennewhlnJa maaritd automaattisia
paasyn Mainosten S Mainos @ swmitson
hallinta -tyakaluun. hallinnoimalla sisaltoasi.

Mainosta

- )
[ Julkaise 0

® & @ Q
3

% Kohderyhmat [

Luo mainoskampanijoille mukautettuja kohderyhmia,

Se on siis eri asia kuin

. . ' ' ' samankaltaisuuteen perustuvia kohderyhmia tai
M al n 0 kset = tyO ka.l.u see tallennettuja kohderyhmia.
& <& Mainokset
Luo mainoksia, hallinnoi niita ja seuraa niiden tehokkuutta
E Facebook-sivulla ja yhdistetylla Instagram-tililla.

HUOM. FacebOOk ® Mainosten hallinta [/

e Luo ja hallinnoi kampanjoita, mainosjoukkoja ja mainoksia

Yrityssivun yllapitaja saa imalfostiilet fa ssurea lkian sshokkiiiie
aina paasyn Business Bl Pikalomakkeet

Hallinnoi lomakkeita ja yhdista CRM-ohjelmisto, jolla

SUiteeen, Si‘téI ei Siis lildimainoksia kasitellaan.
erikseen perusteta O Sovellukset [

Madrita ja hallinnoi yritykseesi yhdistettyjen
mobiilisovellusten mainosasetuksia.

&% Tapahtumien hallinta [
Yhdista tietoja sivustoltasi, sovelluksestasi tai kaupastasi ja
saa kasitys asiakkaiden toiminnoista.

Hallinnoi

&

Laskutus [/

Nayta mainostilien maksuhistoria.

Profiilit
Tarkastele Facebook-sivuasi ja ole siihen
vuorovaikutuksessa.

Sivun asetukset (7
Hallinnoi sivun rooleja, Instagram- ja WhatsApp-yhteyksia ja
muita sivuusi liittyvia tietoja.

Tiedostonhallinta
Hallinnoi ja jarjestele kuva- ja videotiedostoja, joita voit
kayttaa julkaisuissasi ja tarinoissasi.

Tilin laatu (7

uutta tarkistusta.

Yrityssovellukset
Yhdista Facebook-sivusi sovelluksiin, joiden avulla voit
hallinnoida yritystasi ja kasvattaa liiketoimintaasi.

Analysoi ja raportoi

oll

Kavijatiedot

Tutustu kohderyhmadsi koskeviin trendeihin, muun muassa
ika- ja sijaintitietoihin. Nde nopeasti tehokkain sisalto ja
muut tarkeat seikat.

Mainosraportit [/
Luo joustavia raportteja mainosten tehokkuuden
analysointia ja optimointia varten.

Myy tuotteita ja palveluja

=)

Kaupankdynti [/
Hallinnoi inventaariota ja myyntia Facebookissa ja
Instagramissa.



2 YritVSSivu , pa ko ll| nen Vé ltté m étté myys ¢ > C @& business.facebook.com/latest/home?asset_id=112377536902774&business_id=7706496163.. @ M v & éll
aloitus: ‘oOMeta Etusivu :
. Business Suite Hanki yleiskatsaus yrityksestési ja nde tarkeita paivityksia.
https://www.facebook.com/pages/crea

. /g Savuglass - 2 -i
—[tlon a ’gﬁg@ Tavo!
Etusivu

: ] Savuglass q
Ollmoltukset L Hallinnoi Facebook-sivua | Siirry Instagramiin I
‘¢ > C @ facebook.com/savuglass Q) 0§ - Ge
b . D Postilaatikko - B Luo julkaisu ) Luo tarina =4 Luo mainos A
:0 Q Hae Facebookista o ® 5 5] : JL .
- : E] Julkaisut ja tarinat
‘Hallitse sivua —~ . — :
e ;o) Kavijatiedot Tehtévilista Aseta:
’Qi Savuglass - r\,}-’ Katso lukemattomat viestit, kommentit ja muut asiat, jotka voivat tarvitsevat huomiotasi L4
i =R :
: Kﬂ ® Mainosten halli... .
. ] Viestit v
\9 Meta Business Suite ~ }3, Tapahtumien h,

) Postilaatikko

o2 uutta viests ! &3 Kohderyhmat , Viimeaikaiset julkaisut
B Suunnittelutydkalu S - = Kavij
— Kaikki tyokalut i .
- T " | S‘,\VU Y‘Ih'fky Glas... 57 13 9 ‘ Mainosta julkais... .
Julkaisutyskalut ) 7.9.2022, 0.00 Tavoitetut ihmi... Tykkaykset Kommentit I Trenc
= 28 viir,
A Kavijatiedot [ Syksyn ensimmin.. 90 21 ‘ Mairiosta julkals.. syysku
(g 192022 2208 Tavoitetut ihmi... Tykkéykset ~ Rcehior
B uutiset :
P T Instagr{
g W[ Syksynensimmiin.. 488 9 0 ‘ 5 + ‘
W  Yrityssovellukset } W 92022 2208 Tavoitetut ihmi... Reaktiot Kommentit Mainosta julkale... J
: <. Savuglass : ) Kohd:
k =  @savuglass - % 5 2 arvostelua @ - Briindi {5} Asetukset “Real conversation... 29 0 ‘ Mainosta julkais Elinika.
:o Etusivu : G 31.8.2022, 17.03 Reaktiot Kommentit :
: LA\ Nhie. ...

k Uutiset

@ e mw ns diem wm Gl & T g

. ~ .

@ Hallinnoi kauppaa . oo

: it oyt yhdoss : Yritystyokalu

§° Messenger-tyskalut N Luoja ajasta julkaisuja, hallinnoi postilaatikkoasi, katso kavijétietoja ja muita tietoja Meta Business Suitessa. Ay ; . .

Meta Business Suite, tulee
. kayttdon automaattisesti

lowreality

marketing sivun perustajalle, muutta
kayttajat lisataan erikseen


https://www.facebook.com/pages/creation/
https://www.facebook.com/pages/creation/

Business Suiten

0N Kaikki tyokalut

y:

Search all tools for keywords

Sitouta kohderyhmasi

=)

Julkaisut ja tarinat

Hallinnoi

&

Laskutus [7

Q Luo Ajasta, julkaise ja hallinnoi julkaisuja ja tarinoita, luo Nayta mainostilien maksuhistoria.

Ka i k ki ty6 ka l u t luonnosjulkaisuja ja tarkastele Facebook-kuvia.
-
° 27 Julkaise e ; o
. . . /) % (O Postilaatikko & Profiilit
Vall kosta loyd at Vastaa viesteihin ja kommentteihin ja maarita automaattisia Tarkastele Facebook-sivuasi ja ole siihen
'\D Tarina vastauksia ja konversioita. vuorovaikutuksessa.
oo oo M . t D
. o 5 o

paasyn alnosten < Mainos £ Suunnittelutydkalu {8 Sivun asetukset (7

E_] Suunnittele markkinointikalenterisi luomalla, ajastamalla ja Hallinnoi sivun rooleja, Instagram- ja WhatsApp-yhteyksia ja

hallinta -tydkaluun.

[ —]

hallinnoimalla sisaltoasi.

muita sivuusi liittyvia tietoja.

ol ; ) Tiedostonhallinta
Mainosta Hallinnoi ja jarjestele kuva- ja videotiedostoja, joita voit
oo . . . 00 Kohderyhméit 2 kayttaa julkaisuissasi ja tarinoissasi.
Seon siis eri asia kuin =

Mainokset- tyékalu sen
ylla.

Facebook Yrityssivun
yllapitaja saa aina paasyn
Business Suiteeen, sita ei
siis erikseen perusteta

L &

4

Luo mainoskampanijoille mukautettuja kohderyhmia,
samankaltaisuuteen perustuvia kohderyhmia tai
tallennettuja kohderyhmia.

Mainokset
Luo mainoksia, hallinnoi niitd ja seuraa niiden tehokkuutta
Facebook-sivulla ja yhdistetylla Instagram-tililla.

Mainosten hallinta [
Luo ja hallinnoi kampanjoita, mainosjoukkoja ja mainoksia
mainostilillesi ja seuraa niiden tehokkuutta.

Pikalomakkeet
Hallinnoi lomakkeita ja yhdista CRM-ohjelmisto, jolla
liidimainoksia kasitellaan.

Sovellukset [
Madrita ja hallinnoi yritykseesi yhdistettyjen
mobiilisovellusten mainosasetuksia.

Tapahtumien hallinta

A

Tilin laatu (7
Hallinnoi mainoskaytantojamme rikkovia mainoksia ja pyyda
uutta tarkistusta.

Yrityssovellukset
Yhdista Facebook-sivusi sovelluksiin, joiden avulla voit
hallinnoida yritystasi ja kasvattaa liiketoimintaasi.

Analysoi ja raportoi

oll

Kavijatiedot

Tutustu kohderyhmaasi koskeviin trendeihin, muun muassa
ikd- ja sijaintitietoihin. Nde nopeasti tehokkain sisalt6 ja
muut tarkeat seikat.

Mainosraportit [/
Luo joustavia raportteja mainosten tehokkuuden
analysointia ja optimointia varten.

Myy tuotteita ja palveluja

lOWreality Yhdista tietoja sivustoltasi, sovelluksestasi tai kaupastasi ja
marketing saa kasitys asiakkaiden toiminnoista =) Kaupankﬁynti 2
J
architects {§5 Hallinnoi inventaariota ja myyntia Facebookissa ja

Instagramissa.



Facebook-
mainonnan
kohdentamisen
parametrit
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Sivuston kavijat

Demografian perusteella kohdentaminen
Sijainnin perusteella kohdentaminen
Kiinnostuksen kohteiden perusteella
kohdentaminen

Kayttaytymisen perusteella kohdentaminen

2 2% 2

2

Yksinkertaisuus helpottaa markkinoinnin tulosten
analysointia, joten kayta vain 1-2 parametria kerrallaan

Ota kayttoon henkilokohtainen tyokalu Sivun ja
mainonnan hallintaan

http://business.facebook.com
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Luovat ratkaisut

lowreality
marketing
architects

Taas yksinkertaistaen, mainonnan luova ratkaisu on joko
yritystililta loytyva julkaisu tai erikseen mediaan
ladattava (=trafikoitava) aineisto.

Julkaisujen kayttoa kutsutaan usein sponsoroinniksi
(sponsoroitu postaus) erotuksena erikseen tehtavasta
mainonnasta.

Luovia ratkaisuja siis ovat esim

- sponsoroitu teksti-, kuva- tai videojulkaisu
- kuva- tai videomainos selittavalla tekstilla
- karusellimainos

Lisaksi jokaisella some-kanavalla on omia
mainosmuotoja. Esimerkiksi Reels/Keloja voi kayttaa
|G:ssa toisissa keloissa tai Linkedinista loytyy sisainen
suoramainos



TEE MAINOS UUTISVIRTAAN

Ihmiset kohtaavat julkaisut ja mainokset osana
Facebookin uutisvirtaa

Hyva mainos on:
1. Visuaalinen
2. Merkityksellinen esim ajankohta
3. Houkutteleva
4. Sisaltaa toimintaan kehoituksen

- Pysayttaako mainos uutisvirran
vierittamisen?
-> Kertooko mainos nopeasti mista on kyse

CTR 5,4%
9100 nayttoa, 5,6% korysta
CPM 3,6€

WWW.KUIDESIGN.FI
: MA-PE11-18, LA
. Kristiinankatu 6

© /7 7\ KUl Design

he B /-r" Sponsoroitu - &

11-16

() Kommentoi

LKUI Designin uuden upean myymalan loydat
osoitteesta Kristiinankatu 6.
. Tervetuloa hyvdanmielen ostoksille &
] N N

LUE LISAA | :
f> Jaa




PR TP P TP TRPEPTRPES . KN KN Kati Niemi eoo
: C T w  Sponsoroitu -
ommanceTUIUN Toriparkki oo | : P o
Sponsored : : Kaipaatko uutta hattua? Katso Kati Niemen upeat

: Osallistu arvontaan ja voita viikon ilmaiset
¢ pysakainnit joulukuulle tai tammikuulle: seuraa
. FB-sivua ja jaa tama postaus ...see more

AL

paahineet verkkokaupastamme niin n... Nayta lisaa

VOITA VIIKON

ILMAISET
PYSAKOINNIT!

100% cotton:

TORIPARKKI : :  Meridais a KN Kati :
- Niemi straw brim hat... Osta nyt Italy ® 1 Naavais a KN Kati Niem Tuscany is KN Kati Niemi
Merida Haley Cotton : brim hat for women. It is scarf with a stripe detail

: : Naava Tuscany
] 1 : KNe @

. 0@ =i o " : Kati Niemen verkkokaupan mainonnassa :
| @@ Rilna Pyottia... 11 comments 8 shares | kdytetadn Shopify-alustan tuotesyétetta. G.E

Huom: “...see more” klikkaus luetaan CTR (All clicks)
tunnuslukuun mukaan vaikka kavija ei ole tullut sivullesi
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A 24May-Q : 5 MosaiikkiMyymala

~mms  Published by Antti Leino @ - 30 October at 12:02 - @
Ainutlaatuinen kotimainen lahja Hanelle, jolla kaikkea - viskimaistelulasi! Suomalainen

innovaatio juoman ystavalle! Tilaa lahjaksi vain 50€/paketti! : Joulu alkaa nyt! & Tee ihania mosaiikkitoitd DIY-pakkausten avulla. Itselle tai lahjaksi.
: : Mukana suomenkieliset ohjeet 4

Koe viskin aromit i Nayttéva lahjaidea ) Kah: W &
alv?.n ut{della tgvglla! Subscribe juoman ystéville Subscribe kier1: : i v, !
Kerailyera myynnissa : ©  Upeat kuuset Jouluaskartelu alkaa Nop:
: * silmaniloksi Shop Now nyt! Shop Now tont
oo 40 i * Lasimosaiikkia Kivat tontut ja kuuset Lahjc‘_:
o Like (J comment @ Share - O 17
/gf Comment as Savuglass © ® o Like (O comment 2> Share * v
Karusellimainoksella voi kertoa monipuolisesti : % Comment as MosaitkkiMyymala © ®
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Case:
La Tartufata.

Kohderyhma
Valitse, keille mainosta néytetdan. Lisatietoja

Luo uusi kohderyhma Kayta tallennettua kohderyhmaa «

Itallalal nen e ll nta rVI kell I ke Mukautetut kohderyhmat

Helsingissa

Henkilon asuinpaikka

Ikahaitari

Kiinnostusalueet
Metan datalla

Kaikki kielet

Q, Hae olemassa olevia kohderyhmia
Sulje pois

Sijainnit
Sijainti - asuu paikassa:
- Suomi: Katajanokka (+2 km), Arabianranta, Helsinki (+2 km)

Uusimaa; Eira Uusimaa, Ullanlinna Uusimaa, Kaartinkaupunki
Uusimaa, Lehtisaari Uusimaa, Kuusisaari Uusimaa, Punavuori

Uusimaa, Haukilahti Uusimaa, Kaivopuisto Uusimaa, Kallio Uusimaa,

Kamppi Uusimaa, Kruununhaka Uusimaa, Kulosaari Uusimaa,
Lauttasaari Uusimaa, Marjaniemi Uusimaa, Meilahti Uusimaa,
Munkkiniemi Uusimaa, Tapiola Uusimaa, To6l6 Uusimaa, Westend
Uusimaa

Ika
25-65+

Sukupuoli
Kaikki sukupuolet

Tarkka kohdentaminen

Vastaavat ihmiset:
« Kiinnostuksen kohteet: Italia, Italialainen keittio tai Christmas dinner

Tarkan kohdentamisen laajentaminen:
. Eikaytossa

Kielet
Kaikki kielet

Nayté lisdasetukset

Luo uusi

-

fwreality
arketing
chitects

Kohderyhmian maaritelma

/\ Kohderyhmasi
valinta on melko
! / laaja.

TR s

Potentiaalinen kattavuus: 34 000 henkiloa @

Arvio paivittdisista tuloksista

Kattavuus @
850-2,5K

Linkin klikkaukset @
5-24

Arvioiden tarkkuus riippuu muun muassa aiemmista
kampanjatiedoista, maarittdmastédsi budjetista,
markkinatiedoista, kohdentamisehdoista ja
mainossijoitteluista. Nakemasi arvot antavat viitteita
budjettisi tehokkuudesta, mutta ovat vain arvioita. Tuloksia
ei taata.

Oliko arvioista hyotya?

Témé arvio on todellakin
arvio josta voi ehké katsella

alarajaa, minimilukujo.
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16 sijoittelua

Facebo...
ﬂ ;yc.:no ¢ Muokkaa

La Tartufata Helsinki .o
Sponsoroitu

Muista lahjakortilla - italialaiset panettone ja
pandoro -kakut, cantuccini-keksit,
tryffelimakeiset, balsamietikat ja 6ljyt jouluksi!

pasta-aterian ainekset... -kakut
Colori di Natale, 49€ Useita er

© Matias Saarikoski

Tykkaa Kommentoi Jaa
oy Ty )] >

lowreality
marketing
architects

: ] Facebook
(B ] ;
: 3 ﬁ Syotteet

La Tartufata Helsinki eee

Sponsoroitu

Varaa oma italialainen ruokaostoskaynti
itsellesi, perheellesi tai pienelle ryhmdlle.
Myyjamme on paikalla vain sinua ja teita varten.

o [ £

: L
Tarinat : ] LATARTUFATA.FI
: Aito italialainen
a elintarvikekauppa Helsingissa

© O Helena Voipio ja.. 3 kommenttia 2 jakoa

Tykkada Kommentoi Jaa
H ™ (8] o
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PK-yrityksen tarkeimmat digitaalisen markkinoinnin
tyokalut myynnin lisaamiseksi

Hakumainonta
Haku- ja muu nakyvyys Display- ja natiivimainonta
Googlen kautta Youtube-videomainonta
Hakukoneoptimointi

INELAWYE esim Facebook- ja Instagram-
Tunnetuksi tekeminen mainonta,
Liidien hakeminen Linkedin-mainonta

Sosiaalinen media

. Oma verkkosivusto,
. yrityksen sosiaalisen
- median lasnaolo

Myynti, liidit, yhteydenotot, tarjooman ja palvelujen esittely,
i testimoniaalit ja muu myynnin tuki 5

- Uutiskirje, lidien hoitaminen, yhteydenpito asiakkaisiin ja
i potentiaalisiiin asiakkaisiin



Whenever you “re ready,
I can make you better

Antti Leino

digitaalisen markkinoinnin, mainonnan ja
myynnin osaaja, konsultti, valmentaja pienille ja
keskisuurille yrityksille 25+ vuoden alan
kokemuksella
antti.leino@gmail.com

www.lowreality.com
0405707959
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