
Makumatka Suomesta maailmalle

Miten pienikin elintarvikeyritys voi 
valloittaa vientimarkkinat?
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Suomalaisten elintarvikkeiden 
menestymismahdollisuuksia 

vientimarkkinoilla



TARINA
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EROTTAUTUMINEN
AINUTLAATUISUUS

NORDIC, ARCTIC
HEALTHY

CLEAN LABEL

PAKKAUS



https://pirkkalainen.fi/2025/07/14/peter-dorigin-sitkeys-palkitaan-herkkujuustola-rynnistaa-onnellisuusteemalla-yhdysvaltoihin/

Juustolaukku olalla New Yorkiin –
Peterin matka Amerikan 

markkinoille

https://www.herkkujuustola.fi/viinikeskiviikkomakumatkalasissa-joka-viikko/



Superyacht Foodie –
väylä globaalille premium-markkinalle

- Markkinointipalvelu, jossa luodaan kysyntää suomalaisille 
ruoka- ja juomatuotteille globaalilla premium-markkinalla.

- asiakkaiden ja tuotteiden ”match making service”

- tuotteita esitellään ja maistatetaan asiakkaille eli alan 
tukkureille, superjahtien kokeille ja tarjoiluista päättäville 
henkilöille. 

- Monikanavainen markkinointi: tapahtumat, some, 
sähköposti-kampanjat, kansainvälinen superyacht-media

- Myynti yritysten vastuulla

https://www.instagram.com/superyachtfoodie/









Miksi ja miten pienenkin 
elintarvikeyrityksen kannattaa 

kansainvälistyä?





Käänteinen vienti 
tuo kansainvälistymisen mahdollisuuksia 

elintarvike- ja matkailuyrityksille



Elintarvikeyritykset myyvät tuotteita
kotimaassa matkailuyrityksissä 
kansainvälisille asiakkaille esim.

lahjatavarana, osana ohjelmapalvelua tai 
raaka-aineena ruokapalveluissa.

Vahvistaa 
liiketoimintamahdollisuuksia 

kotimaan markkinoilla,
tuo lisämyyntiä

ideoita tuotekehitykseen 
laajentaa yhteistyöverkostoa.

Matalan kynnyksen 
kansainvälistymistä ja 

valmistautumista vientiin.

Lisää tuotetarjontaa
vahvistaa paikallista 

ruokakulttuuria ja perinteitä.

KÄÄNTEINEN VIENTI



Millaiset ruokalahjat vetoavat 
kansainvälisiin asiakkaisiin?



Millaisille tuotteille on kysyntää luontomatkailukohteissa?

”Suklaa toimii aina, ja erityisesti marjasuklaat,
erikoisemmat maut (esim. hamppurouhe, härkäpapu,
merisuola).”

”Välipala-/ eväspatukat, jotka sopivat kaikille.”

”Pakkauksiin tuotetiedot ja nimet myös englanniksi ja jos
mahtuu, saksaksi.”

”Matkustusta kestävä pakkaus.”

”Hinnastot, tilauslomakkeet ja toimitusehdot! ”

”Esitteet ja mainokset eri koossa: mikä tuote on, missä se
tehdään, mistä se tehdään ja kauniit kuvat. Selkeys on
valttia ja tärkeimpänä juuri sen tuotteet erikoispiirteet.

”Tarinat ja pienet yksityiskohdat myyvät aina.”

https://ukko.retkipaikka.fi/fi_FI/ukko-shop



https://www.riipisen.fi/

paikallisuus, tarina
raaka-aineiden puhtaus, luonnollisuus,

marjajauheet, savuporokeitto

houkutteleva pakkaus,
tuotetiedot myös ENG

Kansainvälisistä asiakkaista 
suurin osa Keski-Euroopasta

private label -mahdollisuus



https://www.islandbakery.scot/

- No GMO, no preservatives, no  
artificial colours of flavors, no palm oil

- Traceable back to the producer

- Milk from cows that enjoy the highest 
standards of animal welfare

- The factory is powered 100% by local 
renewable energy



https://niococktails.co.uk/?srsltid=AfmBOorB0mCzg38yc2YNl6NTrlekJHD
DIwuu2faOMc8p15RasHQjkWG1

https://secco-
usa.com/?srsltid=AfmBOoq0dYRUPTVKwDBoqQqsFdFCQIi4Yy10CMX
LvHh_CTlHgtlZhdyb





Tukea elintarvike- ja ruokamatkailuyrityksille 
ensimmäisistä kansainvälistymisen askelista aina 

uusille markkinoille vakiinnuttamiseen
Käytännönläheistä 

sparrausta  20 vuoden kokemus alan 
kehittämisestä, 
kansainvälisestä 

markkinoinnista ja myynnistä, 
sekä viennin käytännön toimista 

– erityisesti Saksassa.

kansainvälisen premium-markkinan tuntemus, jossa 
suomalaisilla, luonnonantimiin ja puhtaisiin raaka-aineisiin 

pohjautuvilla tuotteilla on erinomaiset mahdollisuudet 
menestyä. 

Vankka kokemus 
kansainvälisistä messuista ja 

opintomatkoista Saksassa.

FM, saksan ja englannin 
kielen tulkki, pedagoginen 

pätevyys ja 12 vuoden 
kouluttajakokemus

Laaja toimialatuntemus, vahvat 
verkostot sekä aktiivinen 

trendien seuraaminen



www.hussoconsulting.fi

HUSSO CONSULTING HANNE HUSSO

hanne@hussoconsulting.fi

+358 45 136 4130
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