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Johdanto

 Esityksen tarkoituksena on tarkastella luomun
markkinointiin liittyvaa saantelya ja rajoitteita
Euroopan tasolla.

» Tavoitteena on myos antaa vinkkeja siita, miten
luomusta voi saantojen mukaisesti viestia ja
markkinoida.

« Luomun markkinointi on osa kuluttajaviestintaa,
joten sen tulee olla informatiivista ja
saantojenmukaista, jotta se on reilua niin kuluttajille
kuin toimijoillekin.
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EU:n viherpesudirektiivi

* Euroopan komissio on ehdottanut uutta direktiivia, milla
ehkaistaisiin viherpesul.

* Viherpesu tarkoittaa harhaanjohtavaa ymparistoystavallisyyden
markkinointia.

« Direktiivin tavoite on reilu kilpailu = tuotteet, jotka ovat aidosti
vastuullisia, saavat kilpailuedun

* Direktiivi astuu voimaan syksylla 2026, ja on nyt viela
valmisteluvaiheessa.
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Markkinoinnin rajoitukset

* Luomun markkinointi perustuu Euroopan Unionin
lainsaadantoon - kuluttajasuoja ja rehellinen kilpailu

« Sanaa "luomu” saa kayttaa vain, jos kaikki maatalousperaiset
raaka-aineet ovat luomua.

* Luomumerkkia saa kayttaa vain luomuvalvonnassa oleva yritys.
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* Termien kaytto ja visuaalisuus

« Termit kuten ekologinen, vihrea, luonnollinen vaativat
sertifikaatin

« Taustalla tulee olla lisatietoa ja perusteluja

 Visuaaliset elementit (varit, kuvat, symbolit) voivat luoda
mielikuvia - sertifikaatti mukana valttaa viherpesun

 Tavoite vs. toteuma

Pro Luomu: Brandiopas

 Tulevaisuuden tavoite ei ole sama asia kuin nykyinen LUOMU
saavutus
* Tietojen tulee olla helposti saatavilla ja ymmarrettavia L.uomu-
 Tasmallisyys ja lapinakyvyys hiutaleet
 Sloganit
» Tehokkaita, kun ne ovat helposti lahestyttavat ja

tukevat viestia
 Tulee sisaltaa: sertifikaatti, vaitetta tukevat faktat
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Luomu on osa ratkaisua -kampanja

« Suomessa toteutettu kampanjointia, missa kaytetty
mieleenpainuvia sloganeja ja visuaalista materiaalia = Pro
Luomun Luomu on osa ratkaisua -kampanja

- Esimerkkeja sloganeista
e "Luomu on osa ratkaisua"
* "Maailmaa voi muuttaa [tuotteen nimi]"
» "Puraise pikkuisen parempaa”
» "Parempi porriaisille”
- Mieleenpainuvat lausahdukset, mitka eivat valehtele
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Evaita luomun esilletuontiin ja lisaa
liikketoimintaa -hanke
|

 Hankkeen tavoitteena on nostaa esille Etela-
Sal\l/((_)r][ Euroopan parhaan luomualueen 2024 —
palkinto.

« Eteld-Savon luomutuotannon esilletuontia on
haluttu vahvistaa.

« Palkintoa ei voi suoraan kayttaa markkinoinnissa,
joten omien, alueellisten sloganien kehittaminen
on ollut tarpeen.

* Hankeen aikana on kehitettK L
luomutoimijoiden kanssa yhteistyossa
seuraavat sloganit:

« Elamanmakuista — Euroopan parasta luomua Etela-
Savosta

» Hyvvee Etela-Savosta — Euroopan parasta luomua
* Luomuhyvvee meijan pelloilta Etela-Savosta

* Maista luomu — Hyvvee on, Etela-Savosta

» Etela-Savo - paras luomualue EU:ssa v
« Elamanmakuista Etela-Savosta — EU:n parasta X XAMK )

luomua
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Yhteenveto

 Vastuullisuudesta, kuten luomusta, markkinointi on tarkea
osa brandien toimintaa.

 Kuluttajien luottamus el ole itsestaanselvyys - Suomessa
vain 28 % luottaa vastuullisuusvaittamiin

* Markkinointi on pitkajanteista tyota ja kaikkien vastuulla.

« Parasta markkinointia on vuoropuhelu asiakkaan kanssa -
se rakentaa luottamusta.

* Esitys toimii tausta-aineistona hankkeen
luomutoimintaryhmalle.
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Lahteet

* Euroopan Komissio (2023) Green claims. Saatavilla _ .
23553): /lenvironment.ec.europa.eu/topics/circular-economy/green-claims en. (Kayty: 22 elokuu,

+ Kaakkois-Suomen Ammattikorkeakoulu (XAMK) Evaitd luomun esilletuontiin ja lisaa
liiketoimintaa -hanke. Saatavilla https://www.xamk.fi/hanke/luomuesille/. (Kayty 22 elokuu, 2025)

+ Kivioja, L (52025) Selkeasti, rehellisesti, vaikuttavasti — uudet sddannot kestavan markkinoinnin
tueksi, 13.5.2025.

* Pro Luomu. Brandiopas. Saatavilla https://luomumerkki.fi/brandbook/luomun-brandiopas/.
Kayty 22 elokuu, 2025)

* Pro Luomu (2022) Luomu on osa ratkaisua -kampanja. Saatavilla =
https://proluomu.fi/luomukampanjassa-pilotoitiin-tuuppauskeinoja-ja-lisattiin-luomun-
tunnettuutta-vuosina-2uZz-2024/. (Kayty 22 elokuu, 2029)

* Ruokavirasto (2023) Markkinointi ja merkinnét. Saatavilla: _ o _
https://www.ruokavirasto.fi/elintarvikkeet/elintarvikeala/tuote--ja-toimialakohtaiset-
vaatimukset/Tuomuelintarvikkeet/markkinointi-ja-merkinnat/. (Kayty 22 elokuu, 2025)
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